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OZET

Internetin ve sosyal medya platformlarinin hayatimiza girmesiyle her yastan bireyin 6zel alam
olan mahremiyet kavrami yeni bir anlam daha kazanmaktadir. Siirekli gelisen, kendini
yenileyen ve verilerle beslenen bir diinyada biiyiik verinin ¢ilgin boyutlara ulastigini séylemek
miimkiindiir. Bu verilerin toplanmasi ve islenmesi Kkisilerin mahremiyetlerini tehdit
etmektedir. Bu durumun kisilerin mahremiyet algilarini degistirerek “dijital mahremiyet”
kavramini da literatiirlerine ekledigi goriilmektedir. Bu degisim ve gelisim sosyal medya
uygulamalarinin kullanimiyla bireylerin dijital mahremiyet farkindaliklar1 o6lgiilmeye

calisilarak degisimin boyutlari ortaya konulmaktadir.

Arastirma bulgularina gore yapilan anket calismasiyla ve literatiir taramasinda incelenen
calismalarla goriilmektedir ki bireylerin yillar i¢indeki dijital mahremiyet farkindaliklar
gelisme gostermistir. Bireyler her ne kadar dijital mahremiyetlerinin bilincinde hareket
etmeye caligsalar da yapilan paylasimlar ve yillar icinde olusturduklari sanal kimlikleriyle her
zaman tehdit altinda kalabilirler. Ciinkii internet iizerinde paylasilan depolanan hic¢bir veri

kaybolmaz ve silinemez.

Elde edilen verilerde dikkat ceken diger bir nokta bekar, egitim derecesi yliksek ve 18-25 yas
arast gruplarin dijital mahremiyetlerine diger gruplardan daha fazla 6nem verdikleri
goriilmektedir. Sosyal medya lizerinden iletisime gectikleri kisi sayilarini ve niteligini daha

sinirh tuttuklan ve gizlilik/giivenlik ayarlarina 6nem verdikleri gériilmektedir.
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Sonuc¢ olarak yiiz yiize iligkilerin giinlimiizde yerini sosyal medya iliskilerine biraktig1 bu
donemde bireylerin “karsi taraf/kisi ben ve hayatimdaki kisilerle ilgili ne kadar bilgiyi bilirse
rahatsizlik duymam?” sorusunu kendilerine sorup verdikleri cevaba goére profillerini ve

paylasim tiirlerini géozden gecirmeleri yerinde olacaktir.

Internet ve sosyal medya iizerinden gelen taninmayan ve giiven duyulmayan kisileri arkadas
listelerinde tutmamak, yabancilardan gelen linklere tiklamamak ve {g¢linct sahislarla ilgili
paylasimlar yapmamak, konum servislerini etkin durumda tutmamak ne kadar zor olsa da

bireylerin dijital mahremiyetlerini korumalarina katki saglayacaktir.
Anahtar Kavramlar: mahremiyet, dijital mahremiyet, sosyal medya platformlari

Bilim Kodu: 92401
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ABSTRACT

The privacy concept which is the private area of all ages people gains a new meaning with the
internet and social media platforms entering our lives. It is possible to say that big data reaches
crazy dimensions in a world that is constantly evolving, renewing itself and fed by data. The
collection and processing of this data threatens the privacy of people. It is seen that this
situation changes people's perceptions of privacy and adds the concept of "digital privacy" to
their literature. The dimensions of the change are revealed with the use of social media
applications that cause this change and development by trying to measure the digital privacy

awareness of individuals.

With the research findings, the survey study and the studies examined in the literature review,
it is seen that the digital privacy awareness of individuals has improved over the years.
Although individuals try to act with the awareness of their digital privacy, they can always be
under threat with the shares they have made and the virtual identities they have created over

the years. Because any data shared and stored on the internet cannot be lost or deleted.

Another point that draws attention in the data obtained is that single, highly educated and 18-
25 age groups give more importance to their digital privacy than other groups. As a result, in
this period that face-to-face relations are replaced by social media relations, it would be
appropriate that individuals to ask themselves " If the other party/person knew how much
information about me and the people in my life, I wouldn't be bothered?" and review their

profiles and sharing types according to their answers.
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However difficult it may be, not keeping unrecognized and untrusted people coming from the
internet and social media in friend lists, not clicking on links from strangers, not to share about
third parties and not keeping location services enabled, will contribute to the protection of

individuals' digital privacy.
Key Terms: privacy, digital privacy, social media platforms

Science Code: 92401
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GIRIS
Sosyal bir varlik olan insanin zaman igerisindeki yolculugunda iletisimde kalmak ve
sosyallesmek i¢in kullandig1 araclar sekil degistirerek, sosyallesmenin dijital yiiziiyle bireyleri
karsi karsiya getirmektedir. insanlar gercek diinyada, sosyal cevrelerindeki kisilerin bilmesini
istedigi kadar bilgiyi paylasarak mahremiyetini saglayabilmektedir. Ancak, dijital diinyada
herhangi bir paylasim durumu erisim olanagi olan herkesin gérmesi ve bilmesi anlamina

gelmektedir. Degisen ve farklilasan yasam tarzi dijital diinyaya tasinan kisisel veriler nedeniyle

bireyleri dijital mahremiyet kavramiyla tanistirmaktadir.

Internetin ve sosyal medyanin bireylerin hayatlariyla biitiinlesmedigi dénemlerde
sosyallesmek i¢in insanlarin g¢ogunlukla yiiz yiize goriserek etkilesime girmeleri
gerekmekteydi. Bir diisiinceyi, bir aniy1 ya da an1 paylasmak icin sinirh iletisim olanaginin
oldugu donemlerde birbirine deger vermek, iletisimde olmak o6ne c¢ikmaktaydi. Yakin
doénemler insanlarin hiiziinlerini ve sevinglerini, basarilarini ve basarisizliklarini olabildigince
yakin iletisim kurarak paylastiklar1 bir donemdir. Yakin iletisim kurmak insanlarin manevi ve
psikolojik yonden de daha gii¢lii ve daha doyurucu duygular yasamasini saglamaktadir. Bunlar,
insani insan yapan duygularidir. Bir yakin arkadasla kahve igmek, ¢at kap1 komsu ziyaretinde
bulunmak, bir esnaf ziyaretine gitmek bu 6rnekler arasinda sayilabilir. Sosyal medyanin ve
internetin yayginlasmasiyla bahsedilen bu giindelik davranislar, yavas yavas terk edilmeye
baslanmistir. Yiiz ylize goriismeler ve ziyaretler bir¢ok birey tarafindan artik zaman kaybi

olarak dahi goriilmektedir.

Internet, her ne kadar bircok yénden hayat1 kolaylastirsa da sosyal cevreyle, arkadaslarla,
akrabalarla hatta aileyle bile araya gériinmez uzun mesafeler koymaktadir. Bu mesafeler
zamanla bazi insani duygular1 yok edebilmektedir. Paylasimlarin sadece internet lizerinde
kaldig1 duygusuz yaklasimlar, insanlarin psikolojik yonden zayiflamasiniii hizlandirmaktadir

ve bireyler bu durumun farkina ¢ok gec varirlar.

Dijital diinyanin hayata kattig1 bilgi seli kisilerin giin icerisinde yogun bir bilgi akisina maruz
kalmasina neden olmaktadir. Bireyler insanlar is ortami da dahil pek ¢ok ortamda, biitiin
glinlini bilgisayar ve telefon basinda gecgiren bireylere doniismektedir. Bu yogun bilgi akisina
maruz kalan insanlar sosyal medya aracilifiyla tanidiklar1 ya da tanimadiklar1 arkadas
listesinde bulunan diger insanlarin hayatlarini fark etmeden de olsa izlemektedirler. Bu
nedenledir ki; insanlar kendi hayatlarini unutup diger insanlarin hayatlarina ve aslinda
gercekligi bircok yonden yansitmayan dijital, gostermelik hayatlarin goriintiileriyle kendi
hayatlarin1 kiyaslar hale gelmektedir. Bu durum bireylerde mutsuzluga neden olmaktadir.
Kendi hayatinin yetersiz, kendinin eksik oldugu hislerine kapilmalari da mimkiin
goriinmektedir. Sosyal medya araciligiyla baskalarinin hayatlarim1 izlemek zorunda kalan
bireyler kendi hayatlarini yasayamaz hale gelmektedir. Sosyal medya popiilerligine ayak
uyduran bireyler, paylasim yapan diger bireyler gibi bir hayata sahip oldugunu gdsterme,

begeni alma, takip edilme kaygisiyla yasamaya ¢alismaktadir.



Ailelerin aksamlari evde bir arada oturup sohbet etmek yerine neredeyse her bireyin bir akill
cihaz basinda saatlerini harcadig1 goriilmektedir. Bu durumun aile yapisina zarar verdigi
kacinilmaz bir gergektir. Kendisini ve ailesini biiyiik bir kayba siiriikleyen sosyal medyanin aile
yapilarin1 bozdugu, bireyleri aile {liyelerini birbirlerinden uzaklastirdig1 diisiiniilmektedir.
Birey tanimadigi kisilerin hayatlarini takip ederken kendi ailesinin hayatlarini gézden
kacirabilmektedir. Tiirk toplumu icin sosyallesmeyi anilmay1 hatirlanmay1 temsil eden 6zel
glinlerde bile artik bireyler aramak, ziyaret etmek, hal hatir sormak yerine Whatsapp
lizerinden kopyala yapistir bir mesajla ya da genel bir sosyal medya mesaji yayinlayarak
kutlamasini yapmaktadir. Oysa insanlar1 diger canlilardan ayiran en o6nemli o6zellikleri
duygularidir. Hazir mesajlarla yapilan kutlamalarin insana hi¢bir deger ve duygu katmadigi
diistiniilebilir. Insanlar sosyal medya kullanim siiresini arttirdik¢a yalnizlasmakta ve kendini
degersiz hissetmektedir. Begenilme, 6zlenme, anilma gibi duygular: artik yasayamayan insan

kendini sosyal medya girdabinda bulmaktadir.

Hicbir bilimsel temeli olmayan, liretici ve egitici yonii olmayan amagsiz ve zaman 6ldiirmekten
baska gayesi olmayan igerikler, bireylerin hatta c¢ocuklarin zamanlarinin c¢ogunu
oldiirmektedir. Gelecek nesillere yoneltilen “bliyiliyiince ne olacaksin?” sorusuna verilen
yanitlar arasinda artik bloger, fenomen, youtuber gibi gayesiz ve hatta meslek kabul
edilemeyecek isler yer almaktadir. Uziiciidiir ki; bu meslekler giiniimiiz ekonomik sartlarinda
sosyal medyanin siki takipcileri sayesinde en ytiksek licretleri kazanan gruplar arasindadir.

Her seyi liretir gibi goziiken fakat hi¢bir sey liretmeyen bir kitle bulunmaktadir.

Buna karsin, insanlari bilgilendirmek, mesleki tecriibelerini aktarmak daha ¢ok insana ulasmak
icin egitici ve 6gretici paylasimlarinda varligini kabul etmek gerekir. Aradiginiz eski bir dostu
bulmak, ya da bir konuda bilgi edinmek, yeni bir beceri kazanmak, belki bir seyahati planlamak
internet ve sosyal medya sayesinde cok kolaylasmaktadir. Almak istenilen bir {iriin hakkinda
aninda detayh bilgiye ulasabilir. Seyahat ya da tatil rotasini kolayca belirleyebilmek en favori
mekanlar1 tespit etmek miimkindiir. Ayrica kiiresel ¢apta bireyin meslektaslariyla irtibata

gecebilmesi de miimkiin olmaktadir.

Burada dikkat edilmesi gereken asil konu bireyin neyi takip edip, neyi izleyeceginin kisinin
kendisinin belirleyebilmesidir. Bireyler oto kontroliinii saglayabilir ve kendisi i¢in olusturdugu
bir yol haritasinda hedefler koyarak ilerlerse fiziksel ortamda ytiksek iicretler vererek
ulasilabilecek ya da uzun seyahatler, uzun siireler gerektiren bircok yetenegin ve egitimin

sosyal medya ve internet araciligiyla evine kadar geldigi gercegini gérebilmektedir.

Internetin olmadigi zamanlarda bir bilgiye ulasmak icin ya konunun uzmam biriyle
goriisiilmesi ya da kiitiphane aracilifiyla arastirma yapilmasi gerekmekteydi. Bir ddev
hazirlanirken bile es dost akrabadan ansiklopediler toplanilarak arastirma yapilirdi.
Gilinlimiizde internetin evlere kadar girmesi her cihazdan ulasilabilir olmasi bu durumun

degistiginin gostergesidir. Biitiin diinya parmaklarin ucundadir. istenilen iilkeye seyahat



etmek, istenilen kiitiiphaneye girmek ya da hicbir bilgi ve tecriibenin olmadigi bir alanda egitim

almak sadece birka¢ web sitesi adresiyle ya da video igerikleriyle artik miimkiindiir.

Dijital diinyada sosyallesmenin bir araci olarak hayatimizin her alanina giren sosyal medya
uygulamalarinin kullaniminda kisilerin dijital mahremiyetlerini ne kadar koruyabildigi ve bu
konudaki farkindaliklarini 6l¢gmek adina hazirlanan bu c¢alismada, dijital mahremiyetini ne
kadar koruyabildigininin cevabi aranacaktir. Literatiir taramasinda bu konuyla ilgili ele alinmis
akademik calismalar incelenmis olup, mahremiyet algisinin nasil dijital mahremiyetle

biitiinlestigini insanlarin farkindaliklar 6l¢tilmeye calisilmistir.



1. BOLUM
KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Mahremiyet Kavram

Etimolojik olarak mahremiyet kelimesi Arapc¢a hiirmet veya haramlik kavramindan tiireyen
koruma veya dokunulmazliga isaret eden bir olgudur (Arapga Sézliik, t.y.). Terimsel olarak
literatiirde, kisilerin herkes tarafindan bilinmemesi gereken 6zel hayatlariyla ilgili etrafindaki
insanlara takindiklar1 secici tavirdir. Mahremiyet kelimesiyle isaret edilen sadece gizli,
herkesin bilgi sahibi olmamasi gereken konular1 6zel hayati icermedigi bilinmektedir. Ttirk Dil
Kurumu'nun web sitesinde mahremiyet kavraminin sozliilk anlami “gizlilik” olarak
tanimlanmistir. Mahremiyet kisinin bireysel haklari, diger insanlardan bagimsiz sahip oldugu,
saygl duyulmasi gereken ve herkesin bilmemesi gereken bilgiler olarak algilanmasi
gerekmektedir (Sepetci, 2017, s. 52). Bireyin kendi alanini olusturdugu korumasi gereken
baskalariyla paylasma geregi duymadig1 bilgileri iceren kisisel bilgiler olarak tanimlamak

mumkindir.

Mahremiyet bir hak olarak ilk kez 1890 yilinda bir makaleye konu edilmistir. Bahsedilen
makalede Warren ve Amerikali yargic Brandeis tarafindan kullanilmis ve “bireyin yalniz
birakilma hakki ve 6zgiir insanlar tarafindan en ¢ok deger verilen hak” olarak tanimlanmistir
(0z M. & Kilig D., 2020, s. 208). Mahremiyet kavramini cesitli sekillerde tanimlamak
miimkiindiir. Oziinde yalmiz kalma hakki, bireye ait olan bilgilerin korunmasi olarak
algilanmaktadir. Bireye ait bilgilerin keskin sinirlar icinde tutulmasi olarak algilansa da aslinda
bu sinirlar1 kisinin kendisinin belirleyecegi bilgi paylasimini kimlerle nasil yapacag ve
mahremiyet sinirlarini kendisinin olusturabilecegi goériilmektedir. Bu tanimlara ek olarak
Ozdemir (2020, s.18) mahremiyeti; tasinamayan, satilamayan ve devredilemeyen 6zel bir

miilkiyet olarak tasvir etmektedir.
1.2. Mahremiyet Olgusunun Gelisimi

Mahremiyet kiiltiirden kiiltiire, toplumdan topluma degisiklik gosterebilir. Dogu kiiltiiriinde
mahremiyet algis1 goriinmezlik (izerineyken, bati kiiltiirlinde dokunulmazlik {izerine
olustugunu soéylemek miimkiindiir. Dogu toplumlarinda mahremiyet, gérme duyusuyla
iliskilidir. Gozlerin gordiigi kisi/nesne dokunulmus sayilmaktadir. Bati toplumlarinda ise
viicut mahremiyeti dokunulmaz olarak giivenceye alinmistir (Sepetci, 2017, s. 56). Ayni
zamanda mahremiyet diger toplumsal olgular gibi toplumda birlikte yasar ve degisime ugrar.
Toplumsal gelisim ve degisimler de mahremiyeti etkiler. Zaman icerisinde modernlesme ve
sosyallesme olgulariyla degisen mahremiyet algis1 gilinlimiizde de degismeye devam

etmektedir.

Mahremiyet bir noktada kamusal alan ve 6zel alan arasindaki farktan dogan bir kavramda

sayllmaktadir. Ozel alan1 belirleyen bilgileri kamusal alanlarda paylasarak mahremiyetin riske



atildig1 bilinmektedir. Sosyal medya uygulamalariyla birlikte 6zel alan ve kamusal alan
kavramlar i¢ ice gecmistir. Bireylerin kamu giindemiyle ilgili konular1 tartismak fikirlerini
beyan etmek i¢in énceden bir kamusal alanda bulunmalar: gerekliligi varken sosyal medya
uygulamalariyla birlikte bu durum degismis, insanlar evlerinden sosyal medya uygulamalari
aracilifiyla bunu gergeklestirebilir hale gelmistir (Semiz Tiirkoglu, 2018, s. 170). Eskiden
mahrem sayilan bilgileri aile ortamini ve evlerini yabancilarin gérmesinden cekinirken
glinlimiizde gelinen noktada teknolojinin gelismesiyle ve sosyal medya ortamlarinin
yayginlasmasiyla bu bilgileri paylasmaktan rahatsizlik duyulmayan bir noktada bulunuldugu

gozlemlenmektedir.
1.3. Dijital Mahremiyet ve Gizlilik

Bir 6nceki baslikta mahremiyetin kelime anlami incelenmistir. Ayrica mahremiyetin giinlimiiz
teknolojisinin geldigi noktada dijital mahremiyet acisindan da incelenmesi gerekliligi
dogmaktadir. Artik mahremiyet kavrami dijital mahremiyetle birlikte degerlendirmek gerekir.
Sanal diinyanin gercek diinyayla i¢ ice gectigi giiniimiizde sanal diinyada olusturulan profiller
ve sanal benliklerle dijital mahremiyet kavramiyla tanisildig1 s6ylenebilir. Bilgi paylasiminin
akilli telefonlar araciligiyla ¢cok rahat bir sekilde aninda yapildigi ve kisinin kendisi ailesi hatta
Uclincii sahislarla ilgili bilgileri paylasmaktan geri kalmadig1 bir ortamda bulunuldugu

bilinmektedir. Bu durum mahremiyet sorunlarini ortaya ¢ikarmaktadir.

Sosyal medya uygulamalarinin hayatin her aninda bulunmasiyla toplumla ve kisiyle ilgili
kavramlarinda degisiklige ugramasina neden olmaktadir. Bu degisikliklerle toplumsal yapida
dontisiimler gerceklesmis toplumsal kavramlar kendini evrimlestirmistir. Bireylerin
sosyallesmek ve begenilmek wugruna bilgi ve anlk paylasimlariyla bilgilerini
kamusallastirdiklar1 bunun sonucunda da sanal diinyada kurulan iletisimin ahlaki ve sosyal
degerleri zedeledigi belirtilmektedir (Utma, 2018, s. 1194).

Teknolojinin giiniimiizde geldigi nokta insanlarin sosyallesmek, is bulmak, insanlarla
mesajlasmak gibi tiim ihtiyaclarini sosyal medya uygulamalari tizerinden gergeklestirdigi bir
donemde bulunmaktayiz. Akilli cihazlarin kullaniminin artmasiyla dijital diinyada fiziksel
olarak diinyanin neresinde olursaniz olun popiiler sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla
ulasilabilir olunmaktadir. Bu durumun kisinin mahremiyetine zarar verdigi bilinmektedir.
Giindelik hareketler ¢calisma ortamlari, ev ortamlari, arkadas ortamlarinin vazgecilmezi haline
gelen akilli cihazlar sosyal medya uygulamalarinda olusturulan profiller paylasimlar dijital

mahremiyete ket vurmaktadir.

Mark Zuckerberg, bir yayin organina 2010 yilinda verdigi roportajda, insanlarin kendilerine
ait mahrem sayilan bilgilerini paylasmaya giderek daha istekli olduklarini ve sosyal
inanislarinda evrim gecirdigini sOylemistir (Utma, 2018, s. 1200). Sosyal medya
uygulamalarinda olusturulan profiller sayesinde birey kendiyle ilgili bircok bilgiyi

paylasmaktadir. Ad1 soyadi, dogum yeri, dogum tarihi, yasadig1 sehir, calistigi kurum, aile



bireyleri ve gecmise yonelik bilgileriyle genis bir bilgi yelpazesi sunmaktadir. Sunduklari bu
bilgilerle kisilerin genis bir zaman diliminde bazi sorunlarla karsilasma ihtimalleri
bulunmaktadir. Bir is bagvurusunda ya da sizin hakkinizda bilgi toplamak isteyen kisiler
tarafindan sosyal medya uygulamalari iizerinden neredeyse biitiin bilgilere ulasilabilmektedir.
Ge¢miste yapilan paylasimlar kisiyi zor durumda birakabilir. Bu durum kisinin dijital
mahremiyetini de etkilemektedir. Paylasilan bilgilerin cesidi ve siklig1 arttikca mahremiyetin
zayifladigi belirtilmektedir (Semiz Tiirkoglu, 2018, s. 163).

Sanal diinya, bireylere olusturduklar1 profiller ve paylasimlarla gercek dilinyada
gerceklestiremedikleri bir benligi olusturma olanagi sunmaktadir. Sosyal medyada takip
edilen diger kullanic1 profillerinden etkilenerek insanlar mahremiyetlerini goniillii ve istekli
olarak yayinlamaktadirlar. Dijital diinyada attifimiz her adim Google ve kullanic1 hesaplari
lizerinden kayit altina alinmaktadir. Ev adresi, is adresi, gidilen restoranlardan kafeler hasili
biitiin hareketler, yapilan paylasimlar, konum servisleri aracilifiyla kayit altina alinmaktadir.
Bireylerin bilingli ya da bilingsiz gerceklestirdigi cevrimici hareketleri sanal ortamlarda iz
birakmaktadir (Eroglu, 2018, s. 131).

1.4. Kisisel Veri Kavram

Teknolojinin gelismesiyle bireylerin bilgilerinin sanal diinyada erisilebilir hale gelmesiyle
kisisel veri kavrami da literatiirdeki yerini almistir. Kisisel Verileri Koruma Kanunu
3.maddesine gore kisisel veri “kimligi belirli veya belirlenebilir gercek kisiye iliskin her tiirlii
bilgiyi” kapsamaktadir. Her gercek kisinin kisisel verileri koruma hakki mevcuttur. Kanunda
belirtildigi gibi bireyin adi soyadi, dogum yeri, dogum tarihi gibi onu tanimlayan kimlik
bilgilerinin yam sira kisinin fiziksel, ailesel ve sosyal biitiin bilgileri kisisel veri sinifina
girmektedir. Sekil 1.1’de gorsellestirdigi gibi bir bireyi tanimlayan isaret eden onun
belirlenmesini saglayan biitiin bilgiler kisisel veridir. Yukaridaki bilgilere ek olarak yine kisiyi
isaret eden vergi numarasi, sigorta bilgisi, ara¢ plakasi, sosyal giivenlik numarasi, pasaport
numarasi, 0zge¢mis, resim, goriintii ve ses kayitlary, parmak izi, saglhk kayitlari, genetik
ozellikleri gibi kisiyi farkli1 yonlerden de isaret edecek bireyi belirli kilacak tiim bilgiler kisisel
veridir. Bireylerin kisisel verilerinin kaydedilerek toplanmasi devlet organizasyonlariyla
miimkiin olmaktadir. Devlet disindaki 6zel kuruluslarin kisisel verileri toplamalari ve kayit

altinda tutmalariyla veri mahremiyeti sorunu ortaya ¢ikmaktadir (Oguz, 2018, s. 122).
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Sekil 1.1. Kisisel Veri

Bireylerin sosyal medya uygulamalarini kullanimlarinin artmasiyla ve olusturduklar
profillerle kisisel verilerinin bagimsiz sirketlerce toplanmasi, islenmesi ve hatta baska sirketler
ve devletlerle paylasmalar1 bireylerin kisisel ve dijital mahremiyetlerini riske ettiklerini
gostermektedir. Sosyal medyada olusturulan profiller ve etkilesimler bireyin dijital kimligini
olusturur. Fakat her kimlik gercegi yansitmamaktadir ve insanlari yanilgiya diislirebilir. Birey
kendini gercek hayatindan farkl bir sekilde yansitabilir. Asil dikkat edilmesi gereken noktanin,
dijital diinyada yapilan herhangi bir islemin silinemez ve kaybolmaz oldugudur. insanlarin
beklemedigi bir anda daha 6nce yaptig1 bir paylasim karsisina c¢ikabilir. Bu nedenle kisi, sosyal
medya uygulamalarinda yaptifl paylasimlarin dijital diinyadaki kimligini olusturdugunu
unutmadan ve her an kimligini ¢aldirma ihtimalini de g6z Oniinde bulundurarak ve

mahremiyetine dikkat ederek paylasim yapmahdir (Ozdemir, 2020, s. 22).
1.5. Mahremiyet ve Kisisel Verilerin iliskisi

Genel anlamda kisisel veriler bir kisiyi tanimlayabilmek i¢in kullanilan bilgilerdir. Biiyiik veri
diinyasinda bir birey olarak, kisisel bilgiler, farkinda olmadan ve bireyin istegi disinda alinan
onay ve c¢evrimici ayak izleriyle toplanan kisisel verilerden olusur. Cevrimici ayak izleri, hangi
web sitesinde gezinildigi, hangi icerikleri okuyup izledigi, nerede ve ne zaman c¢evrimigi
oldugu, hangi cihazi kullandig1 gibi cevrimigi etkilesimleri sayesinde genis bir veri yelpazesini
icermektedir. Cevrimi¢i yapilan her tiklama izlenebilir. Tim etkilesimler bilgiye

dontistiriillmek lizere veri olarak toplanabilir.



Bu etkilesimler, ¢evrimici davranislari kaydeder. Kaydedilen bu bilgilerle birey hakkinda siyasi
goris, cinsel tercih, din, saglik, finans, profesyonel baglantilari, arkadas iliskileri, sosyal ve
profesyonel cevreye kadar kisisel mahremiyete iliskin cikarimlarda bulunmalarini miimkiin
kilmaktadir. Bireylerin cevrimici ayak izleri, bireyin dijital diinyadaki dijital yasamini olusturur
ve sekillendirir. Bireyin cevrimi hareketleri, kisisel mahremiyeti dahil olmak iizere, biiylik
Olclide bireyin gercek hayatini yansitir. Geleneksel mahremiyet algisini ve tutumunu korurken
biiylik veri diinyasinda hareket etmek zordur (Tan, Q. & Pivot, F., 2015, s. 1974).

Akilli cihazlarin bulundugu ortamlarda yalniz olunmadigini bilmek, sosyal medya
uygulamalarinda gonderi ya da hikaye yayinlamamak kisiye bir sey kaybettirmez. Dikkatli
davranarak bilinmeyen riskleri yonetmek miimkiindiir. Gercekten akilli cihazlar mahremiyeti
ihlal ediyorsa, gonderiler aleyhe delil olacak sekilde toplanmaktaysa, konusmalar tgciincii
kisiler tarafindan takip ediliyorsa bu ihtimaller g6z 6niine alinarak yayin yapmamak bireyi her
iki sekilde de kazanch ¢ikaracak demektir (Ozdemir, 2020, s. 50).

1.6. Mahremiyet Risklerini Yonetmek

Gilinlimiizde de bireyler, dijital diinyanin olumsuz etkilerinden kendilerini ve ailelerini
koruyabilirler. Sadece kendini ve ailesini korumayi basaranlar, mahremiyetine 6nem
vermeyenlere karsi yapilan yanlis yonlendirmeleri dogru yonetenlerden olusmaktadir.

Dijital ortamlarda mahremiyetin ihlalinden kaynakli risklerden korunmak i¢in asagidaki

maddeler uygulanabilir.

*  Yeni ¢ikan akilli cihazlar ve uygulamalar, en fazla “zaman ve mahremiyet yonetimi”
alaninda risk olusturur. Birey olarak; teknolojiden uzak kalinan zamanlar olmali.

= Her yeni icat, farkl1 deneyimlere olanak saglar. Bu deneyimlerin dogruluguna, yanlsligina,
katkilarna ve zararlarina kafa yoranlarin tecriibelerinden istifade etmek gerekir. Faydal
olanlar degerlendirilmeli, riski fazla olanlar ¢6p kutusuna atilmahdir.

» Insan, deger verdigi Kkisilerin tavsiyelerini kiramamaktadir. Konu akill cihazlarla
yasamaksa, insiyatifi ele almali ve tavsiyelerin elestirilmesi gereklidir.

= Aktiviteler arasinda dengesizlik, ruhi olarak riskli sinifa diistilmesine sebep olmaktadir.
Giinlik aktiviteler ve rutinler arasinda bir denge olmalidir. Dengeyi bozan yeni, sevimsiz,
simarik, davetsiz bir misafir varsa her seyi bir kenara birakarak davetsiz misafiri

hayatinizdan ¢ikarmak gereklidir.

1.7. Sosyal Medya Kavrami

Sosyal medya, insanlarin sosyal aglar ve iligkiler kurmak icin kullandiklar1 ¢evrimici
platformdur. Kariyer, ilgi alanlari, faaliyetler, gecmisleri ve gercek hayattaki baglantilar1 gibi
benzer kisisel bilgileri paylasan insanlar icin ¢esitli sosyal medya uygulamalar1 mevcuttur.

Internet baglantis1 araciigiyla kullanilan sosyal medya, bir kullanicinin yiizlerce hatta binlerce



kullaniciyla iletisim kurmasina yardimeci olur. Teknolojinin ve iletisim tekniklerinin hizla
gelismesiyle birlikte kullanicilar teknoloji araciligiyla daha fazla kullaniciyla iletisim kurmak
istemektedirler. Bu sayede sanal topluluklar araciligiyla bilgi olusturabilir, dagitabilir ve degis
tokus edebilirler. Bu etkilesim yontemlerine ‘sosyal medya uygulamalar1’ denir. Sosyal medya
uygulamalar: kullanicilara bazi avantajlar saglar gibi goziikse de kullanicilarin bazi bilgilerini
de ortaya cikarabilmektedir. Her kullanici farkli nedenlerle sosyal medya hesaplarina
katilmaktadir. Network olusturma, iletisim, eglence gibi. Giin gectikce daha fazla kullanici
cevrimdisi davraniglarini cevrimici olarak gosterme egilimindedir. Bu nedenle sosyal medya

¢ok hizli bir gelisim gostermektedir.

Sosyal medya, her tiirlii ¢cevrimici aga, bloglar, chat odalari, e-posta, dijital ses, goriinti, film
veya fotograf iceren siteler ve sosyal ag web siteleri vb. dahil olmak iizere aglar arasi iletisimin
bir uzantisidir. Ornegin; Twitter'in retweet butonu, Pinterest’in pin islevi, Facebook'un

paylasma sec¢enegi gibi.

Sosyal medya iizerinden adli makamlar suclulari izleyebilmektedir. Sirketler miisterileri ile

sosyal medya lizerinden irtibata ge¢ebilmektedir.

Zaman zaman biyiik sirketlerin sosyal medya hesaplar1 hacklenmektedir. Bazen bankacilik ve
kredi karti bilgileri tehlikeye girebilir. Sosyal medya uygulamalar1 ¢ok fazla giivenlik
ihlalleriyle ugrasmaktadir. Bu ihlaller miisterilerin gizliligini bozabilir. Bazen kullanicilar
hayati ve maddi olarak tehlikelerle karsi karsiya kalmaktadirlar. Bu nedenle dijital mahremiyet

ve glivenlik kavramlarinin ciddiye alinmasi gerekmektedir (Wang H. vd., 2019, s. 1974).

Bireyler, giin gectikce sayilar1 artan sosyal medya uygulamalarini yodnetmekte
zorlanmaktadirlar. “En az hata-zarar ile dijital platformlari nasil yonetirim?” sorusu siradan bir
kullanic ile her tiirlii yetkiye sahip kisinin ortak problemi olarak karsimiza cikmaktadir.
Ingiltere’de yapilan bir haberde, mesajlasma uygulamasi whatsappta grup kurmak
istediginizde Uglincii kisileri cok rahat bir sekilde gruba dahil edilebilmektedir. Gruba eklenen
yanlis kisilerin kendini gruba gostermeden gizli bir sekilde grup mesajlarin1 izlemeleri
miimkiindiir (Ozdemir, 2020, s. 48).

1.7.1. Sosyal medya uygulamalari

Sosyal medya uygulamalarinin giin gectikce sayilari artmaktadir. Ayni diisiinceleri paylasan ya
da ayn1 konuyla ilgili bilgi almak isteyen bireylerin sosyal medya uygulamalar1 araciligiyla
iletisime gectikleri goriilmektedir. Universite tercihiyle ilgili bilgi toplamak isteyen 6grenciler,
bir konu hakkinda arastirma yapan bireylerin whatsapp, telegram gibi mesajlasma
uygulamalariyla bir araya gelerek diisiincelerini ve tecriibelerini paylasmalar1 ve bilgi
alisverisinde bulunmalar1i miimkiindiir. Ayni zamanda sosyal medya iizerinden kurulan sanal
iliskiler bireylere sosyallesme zemini olusturarak zamanla gii¢lii baglara déniisebilmektedir
(Sepetci, 2017, s. 24).



Teknolojinin ve sosyal medyanin giintimiizde geldigi noktada organize olmak eskiye gore ¢ok
daha kolay ancak dogru bilgiye ulasmakta bir o kadar zordur. Bireylerin politik diistinceleri ya
da ulusal konularda da sosyal medya lizerinden ortak diisiinceleri paylastiklar1 bireylerle
irtibata gegcmeleri miimkiindiir. Cogunlukla Twitter uygulamasi lizerinden bu tarz diisiinceler
paylasilmakta ve organize olmaktadir. Artik her ihtiyaca gore ayr1 bir sosyal medya
uygulamasi kullanilmaktadir. Bir web sitesi liyeligi icin bile bir sosyal medya uygulamasi
araciligiyla kullanici bilgileri girilerek giris yapilabilmektedir. Bir haberle ilgili bilgi lazimsa
bunu 6ncelikle sosyal medya lizerinden arastirildig1 gériilmektedir. Ya da bir iirlin satin almay1

diisiiniildiigiinde yine bunu da sosyal medya lizerinden yapilabilmektedir.

TOPLAM MOBIL CIHAZ INTERNET AKTIF SOSYAL
DUNYA NUFUSU KULLANICI SAYISI KULLANICISI MEDYA KULLANICISI

7.91 4.95
MILYAR MILYAR

KENTLESME NUFUSA ORANI NUFUSA ORANI NUFUSA ORANI

%57.0 %62.5

Sekil 1.2. Kiiresel kullanicy, akilli mobil cihaz ve niifus bilgileri

Sekil 1.2’de goriildiigii gibi Kepios'un verilerine gore diinya niifusunun 2022 Haziran ayi
itibariyle 7.91 milyarin tizerinde oldugu goriilmektedir. Akill telefon kullanici sayisi ise 5.31
milyara ulasmis bulunmaktadir. Bunun yani sira internet kullanici sayisi 4.95 milyarla diinya
niifusunun %62.5 orani aktif internet kullanicisidir. Aktif sosyal medya kullanici sayisi da 4.62

milyarla diinya ntifusunun %58.4 {ine tekabiil etmektedir (Kepios Pte. Ltd., 2022, s. 9).
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DUNYADAKI
SOSYAL MEDYA KULLANICI SAYISI

Sosyal M. Kullanicisi
58.4%

Sekil 1.3. Diinyadaki sosyal medya kullanici sayisinin ntifusa orani

Sosyal medya uygulamalarinin sayilar1 giinden giline artmakta ve her sosyal medya
uygulamasinin kendine 0zel bir Kkitlesi ve tarzi bulunmaktadir. Bireyler sosyal medya
platformlarini kullanim amaglarina ve begenilerine gore kullanmaktadir. Sekil 1.3te
goriilmekte olan 2021 verilerine gore diinya niifusunun %58.4’li en az bir sosyal medya
platformuna tliye ve kullaniyor. Bir kullanici giinde yaklasik 2 saat 25 dakikasini sosyal
medyada gegiriyor. Her gecen y1l sosyal medyada gegen siire artmaktadir. 2015 yilinda, sosyal
medya platformlarinda gecgen siire 1 saat 51 dakika iken 2021’de %30.65 artmis durumdadir
(Kepios Pte. Ltd., 2022, s. 92).
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TURKIYEDEKI
SOSYAL MEDYA KULLANICI SAYISI

Sosyal M. Kullanicisi
80.8%

Sekil 1.4. Tiirkiye’deki sosyal medya kullanici sayisinin niifusa orani

Aktif sosyal medya kullanicilarinin toplam niifusa orani Sekil 1.3’te verilmistir. Buna gore,
Tirkiyede bu oranin 2021 Haziran ayinda %80.8’e yiikseldigi goriilmektedir (Kepios Pte. Ltd.,
2022, s. 92). Ginimiizde, farkli amaglar etrafindan kullanilan ve farkli isimlerde goriilen ¢ok
genis bir sosyal ag yelpazesi mevcuttur. Ister arkadas cevresiyle baglanti kurmak icin, ister
haberleri takip etmek i¢cin veya is agini genisletmek icin ¢esitli platformlarin kullanildig:
gorulmektedir. Diinya ¢capinda sosyal medya kullanim orani % 58.4 iken bu oranin Tiirkiye'de
¢ok daha ytliksek oldugu goriilmektedir.
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Facebook 2,910

YouTube 2,562

WhatsApp* 2,000

Instagram 1,478

Weixin / WeChat 1,263

TikTok 1,000

Facebook Messenger* 988

Douyin** 600

QQ 574

Sina Weibo 573

Kuaishou 573

Snapchat 557

Telegram 550

Pinterest 444

Twitter 436

Reddit* 430

Quora* 300

Number of active users in millions

Sources Additional Information:

We Are Social; Various sources (Company data) Worldwide; Various sources (Company data); DataReportal; Kepios; January 2022; social networks and messenger/chat a
Hootsuite; DataReportal; Kepios TikTok does not include Douyin

© Statista 2022

Sekil 1.5. Aylik bazda Sosyal medya aktif kullanici sayilar: (Statista, 2022)

Diinya genelinde sosyal medya platformlarinda kullanicilarin kullanim sayilarina gore
popiilerligini gosteren Sekil 1.5’te goriildiigii gibi Haziran 2022 verilerine gore aylik bazda aktif
sosyal medya kullanim sayilari milyon bazdadir (Statista, 2022). Sekil 1.5’te kullanicilar
arasinda en ¢ok tercih edilen uygulamanin Facebook oldugu gériilmektedir. ikinci sirada
youtube uygulamasi kullanicilarin tercihi olmustur. Bir mesajlasma uygulamasi olan whatsapp
Uiclincii sirada yer almaktadir. Gorsel ve video paylasimlari yapilabilen Instagramda dordiincii

sirada bulunmaktadir.
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Sekil 1.6. Sosyal medya giinliik kullanim stiresi (Kepios, 2022)

Sosyal medya uygulamalarinin kullanim stireleri iilkeden tilkeye farklilik géstermektedir. Bu
egilim gelismekte olan iilkelerde daha belirgindir. 16 yas ile 64 yas arasindaki kullanicilarin
gilinliik kullanim siireleri Sekil 1.6’de goriilmektedir. Ornegin, Japonya’da giinde yalnizca 4
dakika harcarken Filipinler’deki bir kullanicinin sosyal medya kanallarinda 15 saat 51 dakika
harcadigi goriilmektedir (Kepios Pte. Ltd., 2022, s. 94).

4.9% 4.9%

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

13-19 20-29 30-39 40 - 49 50 - 59 60+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

° are. . (| Hootsuite

social -

Sekil 1.7. Kiiresel capta sosyal medya demografik kullanim oranlar: (Kepios, 2022)

Sekil 1.7°de sosyal medya kullanicilarinin demografik yapilarina bakildiginda erkeklerin
kadinlara oranla sosyal medya kullanim oranlar1 ¢ok daha ytiksektir. Bu fark 20-29 yas arasi

bireylerde ¢ok daha belirgin sekilde goriilmektedir. 20-29 yas arasi bireylerin kadinlarda
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kullanim orani %14.1 iken erkeklerde %18.1 oldugu goériilmektedir (Kepios Pte. Ltd., 2022, s.
89). Demografik olarak bakildiginda en yliksek oranin 20-29 yas arasi bireylerin olusturdugu

goriilmektedir.

Sosyal medya denildiginde akla sadece belli bash bilinen Facebook, Instagram gibi uygulamalar
gelmemelidir. Youtube, Whatsapp, Telegram gibi uygulamalarda sosyal medya uygulamalari
sayllmaktadir. Kisacasi1 karsilikli etkilesime girilebilen biitiin uygulamalar sosyal medya

uygulamasi olarak kabul edilmektedir.

KEEPING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY
FILLING SPARE TIME
READING NEWS STORIES
FINDING CONTENT
SEEING WHAT’S BEING TALKED ABOUT
FINDING INSPIRATION FOR THINGS TO DO AND BUY
FINDING PR TO PL
AND DISC OPINIONS WITH OTHERS
NEW COI
WATCHING LIVE STREAMS
SEEING FROM YOUR BRANDS

'WORK-RELATED NET AND RESEARCH

FINDING LIKE-MINDED CC AND
WATCHING OR FOLLOWING SPORTS

FC CELEBRITIES OR INFLUENCERS

POSTING ABOUT YOUR LIFE

AVOIDING MISSING OUT ON THINGS (FOMO)
SUPPORTING AND CONNECTING WITH GOOD CAUSES

we > .
° are. . Hootsuite
social

Sekil 1.8. Kiiresel capta sosyal medya baslica kullanim sebepleri (Kepios, 2022)

Sekil 1.8’de sosyal medya platformlarini kullanan bireylerin kullanim nedenlerine bakildiginda
baslica neden olarak arkadas cevresi ve aile liyeleriyle iletisimde kalma istegi oldugu
gorilmektedir. ikinci sirada bos zamanlar1 degerlendirme, giindemden haberdar olma gibi

nedenlerin siralandig1 gérilmektedir (Kepios Pte. Ltd., 2022, s. 98).

Popiiler sosyal medya uygulamalarinin kullanici istatistiklerinde de en popiiler uygulamanin
Facebook ikinci sirada da Youtube’un geldigi sirasiyla Whatsapp, Instagram, Wechat gibi
uygulamalarin takip ettigi goérilmektedir. Kullanici sayilarinin yani sira kullanicilara favori
sosyal medya uygulamalari da sorulmustur. En favori sosyal medya platformu Whatsapp

ardindan instagram ve Facebook’un geldigi goriilmektedir.
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Sekil 1.9. Kiiresel capta popiiler sosyal medya uygulamalari (Kepios, 2022)

Sekil 1.9'da gorildiigii gibi kullanicilarin ¢ogunlugunun tercihleri goriilmektedir. Yine en ¢ok
kullanilan uygulama olarak facebook karsimiza c¢ikmaktadir. Sekil 1.10. daki grafikte
kullanicilarin favori uygulamalarinda siralamanin degistigi goriilmektedir. i1k siray1 whatsapp
uygulamasi almaktadir (Kepios Pte. Ltd., 2022, ss. 99-103).

we o5

are. | Hootsuite
social

Sekil 1.10. Kiiresel ¢apta kullanicilarin favori sosyal medya uygulamalar: (Kepios, 2022)

1.7.2. Sosyal medya uygulamalari veri toplama ve isleme yéntemi

Bireylerin aile bireyleri ve arkadas cevreleriyle iletisimde kalmak i¢in kullandiklari sosyal

medya platformlari lizerinden paylastiklar: bilgilerin zaman igerisinde artmasi bu verilerinde
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6nem kazanmasina sebep oldugu bilinmektedir. Internetin kullaniminin artmasiyla sosyal ag
kullaniminin da arttifi goriilmektedir. Toplanan verilerin hangi alanlarda kullanildigi ve

gelecekte hangi amaclarla islenecegi konusu 6nem arz etmektedir.

Bireyler sosyal aglar lizerinden metin, gorsel, video, konum gibi paylasimlar yapmaktadirlar.
Paylasilan bu veriler biiylik veri tabaninda analiz edilerek bireylerin genel gercevelerini
¢ikarmada kullanilabilir. Diinya literatiiriinde kullanilabilecek alanlar basliklar halinde

listelenmistir.

= Satis ve Pazarlama Tekniklerinin Belirlenmesi
= Devlet Stratejilerinin Olusturulmasi

» Ulke Giindeminin Tespiti

= Kullanici Profillerinin Cikartilmasi

= Tavsiye Sistemlerinin Gelistirilmesi

= Suglularin Tespiti

= Egitim Sisteminde Gelisim

= Duygu ve Diislince Analizi

= Kisiye Uygun Reklamlar

» Sosyal iliski Analizi

Markalar paylasimlardan ve kullanicilardan aldiklar1 doniitlerle yeni pazarlama taktikleri
olusturarak marka degerlerini yiikseltebilir ve irin kalitelerini arttirabilir. Gorildugi
kadariyla iirtinlerle ilgili en ¢ok yorum ve degerlendirmeler sosyal medya platformlar

lizerinden yapilmaktadir.

Devlet stratejilerinin olusturulmasi icin kiiresellesen diinya giindemini ve tlilke giindemini
sosyal medya platformlar1 {izerinden takip ederek ayak uydurmasi kaginilmazdir.
Vatandaslarinin diisiincelerini ve tepkilerini aracisiz gézlemleme imkani veren sosyal medya
ayni zamanda devletlerinde vatandaslarini direk bilgilendirerek iletisim kurabilmesi i¢in en

uygun ortami saglamaktadir.

Twitter aginda “trend topic” olarak adlandirilan giindemi takip edebileceginiz alanlar
mevcuttur. Bu alanlarda # (hashtag) isaretiyle konu etiketi ekleyerek paylasimlarin ve anlik
haberlerin iist siralarda ¢ikmasinin miimkiin oldugu goriilmektedir. Bu sekilde 6ne c¢ikan
konular iilke glindemini ve diinya giindemini belirlemektedir (Demirci S. & Sagiroglu S., 2017,
s. 6).

Bireylerin sosyal medyada yaptiklari paylasimlar ve verdikleri profil bilgileri, takip ettikleri
hesaplar, konum paylasimlari, mekan paylasimlar1 ve bircok veriyi bir araya getirilerek

kisilerin kullanici profilleri sayesinde kisilik tahminleri yapabilmek miimkiindtir.

Tavsiye sistemleri bireylerin sosyal aglardan toplanan veriler aracilifiyla aliskanliklarini,

begenilerini, rutinlerini tespit ederek o kisinin ilgi alanlarim1 ve dikkatini ¢ekebilecek
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durumlari tespit eden sistem olarak tanimlanmaktadir (Hamburger Y. & Vinitzky G., 2010, s.
1294). Tavsiye sistemleri sayesinde aradiginiz iiriine ve bilgiye ulasmak kolaylasmaktadir ve

zamandan tasarruf etmek miimkindir.

Sosyal medya platformlar1 sadece kisilerin analizleri icin degil aym1 zamanda suclularin
izlenmesi ve yakalanmasi icinde kullanilmaktadir. Kolluk kuvvetleri tarafindan dijital ayak
izlerinin takip edilmesiyle siiphelileri ve suclular1 sosyal medya ilizerinden gézlemleyerek
bir¢ok sucun aydinlatilmasimi saglamaktadirlar. internet iizerinden bireylerin kredi kart1 ve
kisisel bilgilerini ele gecirerek gerceklestirilen dolandiricilik suclariyla miicadele eden kolluk
kuvvetleri yurt disindaki bilgisayarlarin IP adreslerini ele gecirerek, bu adresler izerinden sug
isleyenler titiz ¢alismalarla yakalanmaktadir. Emniyet yetkilileri, internet iizerinden islenen
bir sucun ayak izlerini silmenin miimkiin olmadigini, bu izlerden yola ¢ikilarak zanlilarin
kimliklerini tespit ederek yakalandiklarini ifade etmektedir (TRT Haber, e.t. 2022).

Sosyal medyanin en biyiik gelir kaynagi reklamlardir. Standart reklamlar yerine kisiye 6zel
reklamlar olusturulmaktadir. Bireylerin Google aramalari, sosyal medya hesaplarindaki
hareketleri, aradiklar1 anahtar kelimeler, uygulamalara verilen izinler sayesinde
mikrofonunuzun dinlenmesiyle konustugunuz climlelerden yakalanan kelimeler analiz

edilerek kisiye 6zel reklamlar kullanicinin 6niine gelmektedir (Meta, e.t. 2022.).

Sosyal aglarda, sosyal ve davranigsal iligkilerin analizinde kullanilmaktadir. Verinin analizinde
kullanilan yonteme ‘sosyal ag analizi’ denmektedir. Sosyal ag analizi, bireylerin aralarindaki
iliskilerin ve toplumsal yapinin graf teorileri ile incelenmesi ve analiz edilerek tanimlanan
iliskisel yontemler kiimesidir. Analizlerin yani sira bu iliskiler ortaya c¢ikis ve nasil

sonuglandiklar: da analiz edilebilmektedir (Demirci S. & Sagiroglu S., 2017, s. 14).
1.8. Kisisel Verilerin Kanun Yoluyla Korunmasi

Teknolojik gelismelerin hayatimiza kattig1 uygulamalarla temel sorun olarak kisisel verilerin
korunmasi1 ve bununla ilgili hukuksal diizenlemelerin yapilmasi1 geregi dogmustur.
Teknolojinin ilerlemesiyle mahremiyet sorunu ortaya ¢ikmis ve gizli bilgilerin korunmasi

zorlasmaktadir.

Anayasanin 20’nci maddesinde kisinin temel haklan diizenlenmektedir. Ozel hayat ve aile
hayatinin gizliligi kisinin temel haklarindan biridir. Teknolojik gelismelerle temel hak ve
hiirriyetlere miidahalenin kolaylasmasi hukuki bir sorun olarak karsimiza ¢ikmasiyla yasal
diizenlemeler yapilmasi gerekmektedir. 2010 yilinda yapilan 5982 sayili Anayasa degisikligi
ile Anayasanin 20.maddesine bir fikra eklenerek kisisel veriler, “6zel hayatin gizliligi ve
korunmasi hakki” kapsaminda anayasal giivence altina alinmistir. S6z konusu fikrada; “Herkes,
kendisiyle ilgili kisisel verilerin korunmasini isteme hakkina sahiptir. Bu hak; kisinin
kendisiyle ilgili kisisel veriler hakkinda bilgilendirme, bu verilere erisme, bunlarin
diizeltilmesini veya silinmesini talep etme ve amaclart dogrultusunda kullanip

kullanilmadigini 6grenmeyi de kapsar. Kisisel veriler, ancak kanunda éngoriilen hallerde veya
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kisinin acik rizasiyla islenebilir. Kisisel verilerin korunmasina iliskin esas ve usuller kanunla

diizenlenir.” hiikmiine yer verilmistir.

Anayasanin 22’'nci maddesinde “Herkes, haberlesme hiirriyetine sahiptir. Haberlesmenin
gizliligi esastir. Milli glivenlik, kamu diizeni, su¢ islenmesinin 6nlenmesi, genel saglik ve genel
ahlakin korunmasi veya baskalarinin hak ve 6zgiirliiklerinin korunmasi sebeplerinden bir veya
birkag¢ina baglh olarak usuliine gore verilmis hakim karar1 olmadikg¢a; yine bu sebeplere bagh
olarak gecikmesinde sakinca bulunan hallerde de kanunla yetkili kilinmis merciin yazili emri
bulunmadikca; haberlesme engellenemez ve gizliligine dokunulamaz.” ifadeleriyle 6zel hayatin
gizliligi ve haberlesme hakki devlet giivencesi altina alinmis ve degisik kanunlarda konuyla

ilgili diizenlemeler yapildig1 gériilmektedir.

5237 Sayili Tiirk Ceza Kanunu’'nda 24 3. ve 244. Maddede bilisim araciligiyla islenen suglar bazi
bagliklar altinda toplanmistir. Kisilerin korunmasi ve suglarin 6nlenebilmesi amaciyla
suclulara agir miueyyideler getirildigi gorilmektedir. Bilisim sistemine girme, sistemi
engelleme, bozma, verileri yok etme veya degistirme, haberlesmenin gizliligini ihlal, kisiler
arasindaki konusmalarin dinlenmesi ve kayda alinmasi, kisisel verilerin kaydedilmesi, verileri
hukuka aykir1 olarak verme veya ele gecirme, nitelikli hirsizlik, nitelikli dolandiricilik, kumar
oynanmasl icin yer ve imkan saglama gibi kanunda belli bashklar altinda toplandigi
goriilmektedir. Yine; 132-136. Maddelerdede kisilerin arasindaki haberlesmenin ihlal
edilmesine agir miieyyideler getirildigi kisiler arasindaki haberlesmenin anayasal giivenceyle

korundugu goriilmektedir.

Teknolojinin hizli gelisimi alinan yasal 6nlemleri yetersiz birakabilmektedir. Dijital diinyada
denetim, fiziksel imkansizlik ve diistince 6zgiirliigiinii kisitlamama diisiincesiyle geregince
yapilamamaktadir. Dijital diinyada sugclularin ve faillerin tespitinde basari orani yeterince
yliksek olmamakla birlikte bazen islenen suglarda cezasiz kalabilmektedir. Bu nedenledir ki
bireylerin teknolojiden faydalanirken ve sosyal medya platformlarin1 kullanirken ileride
kendisi, ailesi, yakinlar1 ve kurumlar agisindan telafisi miimkiin olmayacak zararlara karsi

dikkatli olarak paylasim yapmalar1 gerekmektedir (Ozdemir, 2020, s. 110).
1.9. Dava Konusu Olabilecek Paylasimlar

Sosyal medya platformlarinda bireylerin sadece kendileriyle ilgili degil, liglincii sahislarla ilgili
olarak da paylasimlar yaptiklari gériilmektedir. Sosyal medya lizerinden yapilan paylasimlarda
bireylerin sinirlar kaldirarak her tiirlii icerigi, goriisii, olay1 paylasmalari hem kendilerini hem
de diger kisileri riske sokmaktadir. Ayn1 zamanda yapilan bu paylasimlarda hakaretten tacize,
tehditten 6zel hayatin gizliligini ihlale kadar varan bircok konu, suc teskil etmektedir. Bu
gerekceyle binlerce kullanici hakkinda islem baslatildigi bilinmektedir. “Tutuklanan
agabeyinin haber videosunu sosyal medyada yayinlamasiyla yaptig1 yorumlarla “tehdit” ve

“hakaret suglariyla yargilanan sanik, bin 800 lira adli para cezasi ve 6 ay hapis cezasina
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carptirildi.” Yine bir kisi sahte sosyal medya profili olusturarak bir baska bireyi éliimle tehdit
ederse, bu eylem 5 yila kadar hapis cezasiyla yargilana bilmektedir (Ozdemir, 2020, s. 114).

Teknolojinin hizl1 gelisimi karsisinda suglular sosyal medya aglarini menfaatleri icin
kullandiklar1 goriilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri merkezli National White Collar Crime
Center (NW3C) verilerine gore beyaz yakalilar arasinda da sosyal medya platformlar:
kullanilarak islenen suglarin ciddi oranda arttigi belirtilmistir. NW3C'nin 2011 yilina ait
raporunda sosyal medya platformlar kullanilarak islenen dolandiricilik, sosyal miihendislik,
kimlik hirsizlig1, koétii amacgh yazilim ve siber takip suglarina agirlik verilmistir (Cihan M. &
Yildiz S., 2021, s. 138). Bireylerin cekinmeden kendileri ve cevreleriyle ilgili bilgi

paylasimlarinin suglular tarafindan firsata cevirdikleri gériilmektedir.

Yargitay'in karar arama sitesinde 21 Aralik 2022 tarihinde bazi anahtar kelimeler kullanilarak
yapilan aramalarda sosyal medya iizerinden islenen suglarin sayilarina ulasilmistir. Facebook
ile ilgili 3290 , Twitter ile ilgili 712, Instagram ile ilgili 512 , Youtube ile ilgili 351 , Whatsapp
ile ilgili 1433 adet karar dosyasina ulasilmistir (Yargitay, e.t. 2022). Facebook uygulamasinin
tilkemizde kullanimi diger uygulamalardan eskiye dayandigi icin dava sayisinin daha fazla

oldugu gorilmektedir.
Sosyal medya platformlari araciligiyla islenen suglarda

e (Cocugun nitelikli cinsel istismar1

e (Cinsel saldir ve tehdit

e Ozel hayatin gizliligini ihlal

e Sistemi engelleme bozma

o Silahl terdr 6rgitiine iiye olma

o Verileri yok etme veya degistirme

e Verileri hukuka aykir1 olarak verme veya ele gecirme

e Hakaret

e Bilisim sistemleri, banka kredi kartlarinin ara¢ olarak kullanilmasi y6ntemiyle
dolandiricilik ve daha birgok baslik altinda islendigi goriilmektedir (Cihan M. & Yildiz
S., 2021, s. 144). Bunlara iliskin 6rnekler asagida kisaca verilecektir.

1.9.1. Cocugun nitelikli cinsel istismari

Daha 6nce tanimadig1 bir yakinin arkadasi oldugu icin facebook lizerinden gelen arkadaslik
istegini kabul eden cocuga mesaj atan sahis, belirledikleri yerde bulusmak suretiyle aracina
bindirdigi cocuga zorla fiziksel temasta bulunmaya calismis ve magdur ¢ocuk kagmaya calissa

da sanik magdureye cinsel saldirida bulunmustur (Yargitay 14.Ceza Dairesi, 2019).
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1.9.2. Cinsel saldir1 ve tehdit

18 yasindan kii¢iik magdure facebook uygulamasi iizerinden tanistif1 sanikla bulusmak igin
ailesinden habersiz sehir disina ¢cikmistir. Magdureyi karsilayan iki kisi bir eve gotiirdiikleri ve
ardindan rizasi disinda cinsel istismarda bulunarak zorla alikoymus ve ailesine zarar verme

tehditiyle doverek fuhus yapmaya zorlamislardir (Yargitay 14. Ceza Dairesi, 2019).

1.9.3. Ozel hayatin gizliligini ihlal, sistemi engelleme bozma, verileri yok etme veya
degistirme

Suca siiriiklenen ¢ocuk, bir dénem goriistiigli yasi kiiciik magdurenin kendi istegiyle
gonderdigi ¢iplak gorselini, magdurenin facebook hesabinin daha énce kendisiyle paylastig
sifrelerini degistirerek Facebook iizerinden paylasim yapmistir. Ozel hayatin gizliligini ihlal,
sistemi engelleme bozma, verileri yok etme veya degistirme suglari islemistir (Yargitay 12.Ceza
Dairesi, 2019).

1.9.4. Verileri hukuka aykiri olarak verme veya ele gecirme, sistemi engelleme, bozma,
verileri yok etme veya degistirme, santaj

Suca stiriiklenen erkek cocuk, magdur bir kadina ait facebook hesabinin sifresini rizasi disinda
ele gecirmek suretiyle sifreyi degistirerek kadinin hesabina erisimini engellemis ve para
karsilig1 sifreyi verecegini aksi halde kadinin hesabindaki gizli miistehcen gorsellerini ifsa
edecegini soylemistir. Verileri hukuka aykir1 olarak ele gecirme, sistemi engelleme, bozma,

verileri yok etme ve santaj suclarini islemistir (Yargitay 12.Ceza Dairesi, 2018).

1.9.5. Bilisim sistemleri, banka ve kredi Kkartlarinin ara¢ olarak kullanilmasi
yontemiyle dolandiricilik

Kullanici, Instagram hesabinda gordiigii sahte Ziraat Bankasi reklamina tiklayan ve kimlik
bilgileriyle giris yapmaya ¢alisarak bilgileri caldirmistir. Ertesi giin hesabindaki paranin havale
edilerek parasinin izni disinda ¢alindigini gérmiistiir. Siipheli bilisim sistemleri, banka ve kredi
kartlarinin ara¢ olarak kullanilmasi yontemiyle dolandiricilik sucunu islemistir (Yargitay
15.Ceza Dairesi, 2018).
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2. BOLUM

LITERATURDE DIJITAL MAHREMIYET

Alan iizerinde literatiir calisma alani ile ilgili literatiir tarandiginda genellikle sosyal medyanin
faydalari, sosyal medyanin kullanim sebepleri, sosyal medya kullanim oranlari gibi konulara
deginilmistir. Tezin konusu olan “Sosyal medya uygulamalarinda dijital mahremiyet
farkindaliginin 6l¢tilmesi” alan ile ilgili literatiir tarandiginda 2017 ve sonrasinda kaynaklarin
oldugu ve arastirmalarin bu tarihten sonra yogunlastigi goriilmektedir. Asagida tarihsel

siralamayla ¢esitli literatiirler aciklanmaya calisilmistir.

Demirci ve Sagiroglu (2017) Sosyal ag verilerinin kullanim alanlari iizerine yaptiklari kapsaml
incelemede sosyal medya platformlarinin giin gectikce popiilerliginin arttigini, paylasilan
bilgilerin artmasiyla olusan biiyiik verinin akademik ve endiistriyel camialarda ilgi cekici hale
geldigini gozlemlemistir. Sosyal medya uygulamalarindan toplanan verilerin kullanim
alanlarii 11 farkh bashk altinda topladiklar1 gériilmektedir. Sosyal medya platformlarinin
kullanan bireylerin bilgi paylasimi ve kisisel verilerini paylasirken dikkatli olmalar1 gerektigi

vurgulanmistir (Demirci S. & Sagiroglu S., 2017, s. 16).

X))

Sepetci'nin (2017) “Sosyal medyada mahremiyet algisinin ¢okiisii: Instagram 6rnegi” isimli
calismasinda 200 katilimc lizerinde yaptig1 anket ¢alismasinda mahremiyet yaklasimlarini
incelemistir. Katiimcilarin %30’'unun sosyal medya hesaplarina tuye olduklarini ve
uygulamalarin gizlilik politikalarini okuduklarini tespit etmistir. Kadinlarin erkeklerden daha
fazla gizlilige 6nem verdikleri goriilmiistiir. Kullanicilarin biiytik bir kisminin sosyal medya
platformlarinin giivensiz oldugunu diisiinmelerine ragmen paylasim sikliklarinin ytiksek
oldugu ve kisisel bilgilerini, aile ve diger kisilerin fotograflarin1 paylasarak riski géze aldiklari

gorilmiistir (Sepetci, 2017, s. 115).

Budak (2017) “Sosyal medya iletisiminde mahremiyetin seriiveni” adli galismada 736 katilimci
lizerinde anket calismasi yaparak sosyal medya platformunu kullanicilarinin mahremiyet
dontiisiimlerini incelemistir. Katilimcilarin mahremiyete olan yaklasimlariyla dogru orantili
paylasimlar yaptiklari, diger kullanicilarin paylasimlarinin onlar etkileyerek paylasimlarini
yaparken cesaretlendikleri goriilmektedir. Mahremiyet alanindaki bilgilerin paylasilmasiyla
kamusal alana tasindigini ve mahremiyet alaninda bir daralmanin yasandigi ortaya cikmistir.
Paylasimlarin mahremiyet acisindan degerlendirilmesi mahremiyet yaklasimiyla paylasilan
bilgilerin arasinda bir uyumsuzluk olmasi durumunda mahrem alanlarinin daralacagini
belirtmektedir (Budak, 2018, s. 168).

Eroglu (2018) “Dijital yasamda mahremiyet kavrami ve Kkisisel veriler” adli ¢alismada 151
katilimer iizerinde gergeklestirdigi anket c¢alismasinda kisisel verilerinin kurumlarca
toplanarak bilgileri disinda kullanilmasindan rahatsiz olduklarini gérmiistiir. Bireylerin
glivendikleri arkadas ve akrabalar1 tarafindan kisisel bilgilerinin ve fotograflarinin

paylasilmasindan rahatsiz olmadiklarini tespit etmistir. Katilimcilarin yarisinin sosyal medya
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platformlarinda gizlilik ayarlarini yaptiklar1 goriilmiistiir. Katilimcilarin diger yarisi ise bu
ayarlarin nerden nasil yapilacag bilgisine sahip olmadiklar1 goriilmiistir. Verileri kotiiye
kullanilan bireylerin herhangi bir sikdyette bulunmadiklar1 goriilmiistiir. Kisisel verilerin ve
mahremiyetin korunmasi adina kullanicilarin farkindaliklarinin arttirilmasini, kisisel verilerin
kullanimiyla ilgili s6zlesmeleri ve kurallar1 hazirlayanlarin bu konuda farkindaliklarinin

artmasi gerektigi vurgulanmistir (Eroglu, 2018, s. 152).

Utma (2018) “Mahremiyet olgusu ve sosyal medyada mahremiyetin seriiveni” ¢alismasinda
sosyal medya platformlarinin etkili kullanimi ve paylasim yaparken kisisel verileri paylasirken
bilincli hareket edildigi takdirde faydali bir ara¢ oldugu vurgulanmistir. Literatiir taramasiyla
benzer konularin arastirildigi ¢alismada bir sosyal medya profilinin bireylerin dijital
diinyadaki mekanlar1 oldugu belirtilmistir. Bireylerin sosyal medya hesaplarinda her
hareketlerini, her ortamlarini paylasmanin kisileri g6z 6niinde bulundurdugu bu nedenle
bireylerin gozetlenmek degil gériilmemek tizerine bir yol haritasi olusturmalar1 gerektiginden
bahsedilmistir. Toplumun bilinglendirilme ve gerekli calismalarin yapilmasi gereklidir. Sosyal
medyanin kontrolil yerine kullanicilarin bilinglendirilmesi mantikl olacaktir (Utma, 2018, s.
1203).

Tirkoglu (2018) “Sosyal medya lizerinden mahremiyet ve degisimin Olglimlenmesi” adl
calismada 55 katilimci tizerinde uygulanan anket yontemiyle mahremiyet degisimleri 6lciilmiis
calismada 6nemli bulgular arasinda kullanicilarin bos zaman degerlendirmekten ziyade sosyal
cevreleriyle iletisime gecmek icin kullandiklari tespit edilmistir. Sosyal medyanin zaman
icerisinde aligkanliklari, degerleri ve yasamlar1 bigcimlendirdigi, bireylerin sosyal medya

aracilifiyla mahremiyetlerini ihlal ettikleri gériilmektedir (Semiz Tiirkoglu, 2018, s. 182).

Simsek (2019) “Sosyal medyada mahremiyetin ifsas1” adli calismasinda 94 katilimci tizerinde
gerceklestirdigi anket c¢alismasinda mahremiyet algis1 yiiksek olan sosyal medya
kullanicilarinin paylasimlarinda Kkisisel bilgilerine yer vermekten kagindiklar1 goriilmiistur.
Internet tizerinden paylagilan bilgiler kaybolmaz ve silinemez bu yiizden kullanicilarin
paylasimlarini 6zenle yapmalari ve bu konuda bireyler bilgilendirilmelidir (Simsek T., 2019, s.
21).

Barkus vd. (2019) dijital mahremiyet kavrami {zerine yaptiklari ¢alismada dijital
mahremiyetin heniiz gelisimini tamamlamadig1 kavramsal olarak anlaminin heniiz olusmadigi
belirtilmektedir. Yeterli deneysel ve ampirik ¢alismanin bulunmadigi bu konudaki ¢alismalarin
artmasi gerektigi belirtilmektedir (Barkus F. & Ko¢ M., 2019, s. 42).

Akcalar (2020) yapilan calisma bilgi profesyonellerinin dijital mahremiyet yetkinligini
arastirma amaciyla yapildig1 gorilmektedir. Hassas bilgilerin internet tizerinde bulunmasi
bireylerin farkindaliklarinin olmasi gerektigi belirtilmistir. Yapilan c¢alismalar dijital
mahremiyet konusunda Tirkiye'nin hukuksal diizenlemeler acisinda yetersiz kalindigi

belirtilmistir. Dijital mahremiyet Tiirkiye ve uluslararasi olarak degerlendirilmis diger
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tilkelerdeki hukuksal diizenlemeler incelenmistir. 100 katilimc1 lzerinde gerceklestirilen
anket ve miilakat ¢alismasi ile farkindaliklar tespit edilmeye calisilmistir Anket sonuglarina
gore dijital mahremiyet kavramina en ¢ok 6nem veren grubun 18-25 yas arasi kullanicilar
oldugu goriilmektedir. Egitim durumu ag¢isindan hassaiyeti en ytliksek olan grubun ise ytliksek
lisans mezunu bireylerden olustugu ifade edilmektedir. Sektorel bazli degerlendirmede
farkindaligi en yliksek grubun ise kamu personeli oldugu belirtilmektedir. (Akcalar A., 2020, s.
99).
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3. BOLUM

YONTEM

Arastirmanin bu kisminda 6zelikle arastirmanin amacina ve 6nemine deginilmistir. Ardindan
arastirmanin modeli evren ve érneklem o6zellikleri, veri toplama araclari, verilerin toplanmasi
ve toplanan verilerin analizine iliskin bilgiler yer almaktadir. Sosyal medya uygulamalarinin
hayatimizin bir parcasi oldugu bu doénemde insanlarin dijital mahremiyetlerine ne dlciide
onem verdikleri ve korumak i¢in nelere dikkat ettikleri, bu konudaki farkindalik diizeylerinin
Olclilmesi, bir iletisim araci olarak paylasim sitelerini kullanan bireylerin yasadiklari
deneyimin kisilerin mahremiyet algilar ile tutum ve davranislar1 lizerinde bir donlisiime
neden olup olmadig1 tespit edilmeye c¢alisilirken mahremiyetinde degisen sinirlarini
betimlemek amaclanmistir (Budak, 2018, s. 149).

3.1. Arastirmanin Amaci

Bireylerin kendilerine ait bilgileri kendi istekleri dogrultusunda dijital diinyada paylasmasi
sosyal medya araclar ile artmustir. Ozellikle bu platformlarin sayisinin artmasina paralel
olarak kullanic1 ve paylasilan 68e sayilari da artmaktadir. Bilgi paylasimindaki bu egilim ve
dijital hayatin ilkelerini bilmemek ya da farkinda olmamak, bireyleri ¢ogu zaman zor duruma
diisiirerek, gizlilik ve mahremiyet ihlallerine neden olmaktadir. Bireylerin, sorunlarini yada
sirlarini, bu ortamlarda sosyolojik ve psikolojik gereksinimlerinden dolay1 kendisine en yakin
hissettigi kisi ya da gruplarla paylasmasi aslinda mahremiyetin ihlal edilmesidir (Barkus F. &
Kog¢ M., 2019, s. 36). Yeni iletisim teknolojileri ile tamamen acik hale gelen mahremiyet, sosyal
medya kullanicilarin1 hatta kullanici olmayanlar1 dahi etkilemektedir. Bu baglamda bu
¢alismanin amaci bireylerin bir sosyal medya kullanicisi olarak mahremiyet algilarinin nasil

bir degisim ve doniisiime gectigini ortaya koymaktir.
3.2. Arastirma Onemi

Diinya, insanlarin internet kullaniminda hizli bir yiikselise tanik olmaktadir. Teknolojinin
ilerlemesi ve akilli cep telefonlarinin artan kullanimi ile insanlar neredeyse diinyanin her
yerinden internete erisebilmektedir. Sosyal medya gliniimiizde internet tizerinden ¢ok popiiler
bir iletisim araci haline gelmistir. Sosyal medya kavraminin ardindaki temel diisiince, insanlar1
daha yakinlastirmak icin kullanici odakl, etkilesimli bir platform olusturmaktir (Semiz
Tirkoglu, 2018). Sosyal medyanin kisilere sundugu bu sinirsiz iletisim imkani ve cogu
kullanicinin bilingsiz paylasimlar1 ve sosyal medya platformlarindaki hareketleri kisisel
verilerin aciga cikmasinda 6n plana ¢ikmaktadir. Bireylerin sosyal medya uygulamalarinin
kullaniminda dikkatli olmalari, paylasim iceriklerinde kisisel verilerini agiga ¢ikarmadan

paylasim yapmalar1 geregini gostermektedir. Bireylerin bilin¢sizce sosyal medya
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uygulamalarinin kullaniomi ve kisisel verilerine gerekli hasasiyeti gostermedikleri

diistiniilmektedir. Bu durum calismanin yapilmasini saglamistir.
3.3. Arastirmanin Modeli

Yari deneysel desen arastirma modeli kullanilmistir. Sosyal medya uygulamalarini kullanan 18
yas listll bireylerle yapilacak anket uygulanmasi suretiyle farkindaliklar: 6l¢iilecektir. Anket
literatiir taranarak uzman Kkisilerin gorisleri dikkate alinarak hazirlanmis 22 sorudan
olusmaktadir. Sosyal medya uygulamalarini kullanan bireylerin gizlilik/glivenlik ayarlari,
gecirdikleri siire, paylasim tirleri gibi veriler toplanarak dijital mahremiyetlerine ne derece

onem verdikleri tespit edilmeye calisilacaktir.
3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Mahremiyet kavraminin sosyal medya paylasimlar1 ve profilleri lizerinden ele alindig1 bu
calismada kapsamli literatiir taramasi yapilmistir. Arastirma kapsaminda nicel bir arastirma
yontemi olan anket teknigi kullanilmistir. Bireylerin sosyal medya paylasimlari, profil ayarlari
ve dijital mahremiyet farkindaliklarinin 6l¢iilmesi icin anket teknigi kullanilmistir. Arastirma
orneklemi ‘tabakali 6rneklem’ yontemi ile belirlenmis 221 kisiden olusmaktadir. Arastirma
sosyal medya kullanicilarin1 kapsadigi icin online yapilmistir. Arastirma evreni olarak 345
kisiye gonderilmis olup 221 kisiden olumlu ve tam cevaplar alinmistir. Arastirma evreni,
sosyal medya uygulamalarini kullanan ve 18 yas lizeri bireylerdir. Ekonomik kaynaklar ve
zaman kisithligi nedeniyle tiim evrene ulasmak zor oldugu i¢in evrenden érneklem alinmistir.
Orneklem normal dagilima sahip olabilecek bir sayida olacaktir. Arastirma érneklemi ‘tabakali

ornekleme’ yontemi ile belirlenmis 221 kisiden olusmustur.

3.5. Veri Toplama Araglar1

Bu arastirmada veri toplama aract olarak arastirmaci tarafindan gelistirilen “dijital
mahremiyet élcegi” kullanilmistir. Toplam 22 sorudan olugmaktadir. ik 4 soru kisilerin
demografik o6zelliklerini tespit etmektedir. Kullanmay:1 tercih ettikleri sosyal medya
uygulamalarinin tespitine yonelik sorular yoneltilmistir. Katilimcilara dijital mahremiyet
yaklagimlarini anlamaya yonelik sorular yoneltilmistir. Profil gizlilik/giivenlik ayar tercihleri
ve platform gilivenilirlik tercihleri sorulmustur. Sosyal medya uygulamalarindan hangi
bilgilerini paylasmaktan rahatsiz olduklari, yapilan paylasim tiirleri sorulmustur.
Kullanicilarin giin icerisinde nekadar zaman gecirdikleri de sorulan sorular arasindadir.

Toplanan bu bilgiler karsilastirmali olarak incelenecektir.
3.6. Veri Toplama Yontemi
Anketlerde toplanan veriler arastirmanin toplam verilerini olusturmaktadir. Arastirma

Olceginin uygulanmasi gerekli izinlerin alinmasi sonrasinda 20 giinliik siire i¢inde veriler
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katilimcilardan toplanmistir. Anket cevaplanmadan 6nce katilimcilara arastirmanin amaci ve
onemi hakkinda kisa bilgiler verilmis. Sorularinin icten ve samimi bir sekilde doldurmalari

istenmistir. Anket uygulamasi ortalama olarak 10 dk’da tamamlanabilmektedir.

3.7. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde SPSS 23 paket programi kullanilmistir. Anket yoluyla toplanan veriler
oncelikli olarak Microsoft excel ortamina tasinmis ardindan SPSS programina ¢ekilmistir. Ki-
kare, ANOVA ve anlamlilik testleri yapilmistir. Arastirmanin test degeri p<0.05 istatistiksel

anlamhlik diizeyi dikkate alinarak yorumlanmaya calisilmistir.

Arastirma kapsaminda veri toplamak icin kullanilan 6lgegin giivenilirlik analizi yapilmis olup
sonuglar Tablo 4.1.1 de verilmistir. Tablo 4.1.1 de gortldiigii gibi giivenilirlik testi yapilmis ve

sonu¢ 0.713 oldugu gorilmektedir. Anket giivenilirlik analizinden sonra uygulanmaya

baslanmistir.
Tablo 3.1. Cronbach’s alpha giivenilirlik test sonuclari
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha Cronbach's Alpha Based on Standardized Items N of Items
0,713 0,704 9

27



4. BOLUM

BULGULAR

4.1. Katihmalarin Demografik Ozellikleri

Katilimcilar cinsiyet dagiliminda 97 kadin, 124 erkek olmak iizere 221 kisidir. Oran olarak

bakildiginda dengeli bir dagilima yaklasildig1 gériilmektedir. Katilimcilardan 161 kisi evli, 60

kisi bekardir. Yas oraninda 18-25 yas arasinda 22 kisi, 25-40 yas arasinda 114 kisi, 40-65 yas

arasinda 85 kisinin katiim sagladig1 goriilmektedir. Egitim diizeyinde en yiiksek oran lisans

mezunu bireylerin olusturdugu goriilmektedir. Evrene bakildiginda lisans mezunu 25-40 yas

arasi evil bireylerin evreni temsil oraninin yiiksek oldugu goriilmektedir. Tablo 4.1.de

goriildiigl lizere demografik yapilarina gore yiizdelik degerleri goriilmektedir.

Tablo 4.1. Orneklemin demografik yapisi

Demografik Ozellik Cinsiyet Say1 Yiizde (%)
L. Kadin 97 43,90
Cinsiyet
Erkek 124 56,10
Evli 161 72,90
Medeni Durum

Bekar 60 27,10
18-25 Yas Arasinda 22 10,00
Yas 25-40 Yas Arasinda 114 51,50
40-65 Yas Arasinda 85 38,50
Lise 36 16,30
o Onlisans 23 10,40

Egitim -
Lisans 114 51,60
Lisanstistii 48 21,70

4.2. Katilimcilarin Sosyal Medya Tercihleri

Sekil 4.1’de katilimcilara hangi sosyal medya uygulamalar: kullandiklar1 sorulmustur. Gelen

cevaplarda en fazla Whatsapp, Youtube, Instagram ve Facebook uygulamalarini kullandiklari

gorilmiistiir. Kiresel rapordaki en ¢ok kullanilan uygulamalar siralamasinin iilkemizde

degiskenlik gostermektedir.
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Whats App
Telegram
Youtube
Facebook
Instagram
Twitter
Linkedin
Snapchat
Tiktok
Tinder
Wechat
Tumblr
Twitch

93 (%41,9)

181 (%81,5)
131 (%59)

174 (%78 4)
110 (%49,5)

46 (%20,7)
15 (%6,8)

17 (%7,7)
0 (%0)
2 (%0,9)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
0 50 100 150 200

Sekil 4.1. Tercih edilen sosyal medya uygulamalar:

220 (%99,1)

250

Sekil 4.2 'de katilimcilara hangi bilgileri vermekten ¢ekindikleri sorulmustur. Gelen cevaplar

arasinda en yiiksek oran %85.8'le cep telefonu numarasi oldugu gorilmektedir. Ardindan

%380.3’liik oranla ev adresi, is adresi ve gelir dlizeyi bilgilerini vermekten ¢ekinmektedirler.

Yasadiginiz Sehir

Cep Telefon Numarasi

Herhangi bir gekince duymuyor...
Ozel durumlar

Egitim Durumu

17 (%7,8)
29 (%13,3)
16 (%7,3)

Cinsiyet

Yas

Gelir Dlzeyi 124 (%56,9)

67 (%30,7)

Is Adresi 131 (%60,1)

Ev Adresi

Mail Adresi 104 (%47,7)
1(%0,5)
1(%0,5)

0 50 100 150

Sekil 4.2. Vermekten cekinilen bilgiler

175 (%80,3)

187 (%85,8)

200

Sekil 4.3’te katihmcilardan profil bilgilerindeki kisisel verilerin gizliligine verdikleri énemi

derecelendirmeleri istenmistir. %47.3'liik oranla en yiiksek puanlamayla gizliliklerine 6nem

vermektedirler.
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150

100 105 (%47,3)
72 (%32,4)
50
38 (%17,1)
2 (%0,9) 5(%2,3)
0 \
1 2 3 4 5

Sekil 4.3. Gizlilige verilen 6nem derecelendirmesi

Sekil 4.4'te katilimcilardan sosyal medya platformlarinda yaptiklar1 paylasim tiirleri
soruldugunda %51.4'lik oranla gezdikleri mekanlari, %50’lik oranla tgiincii Kkisilerin
gorsellerini paylastiklar: ve %49.5'luk oranla hobilerini paylasmaktadirlar.

Ozel Hayat

Siyasi Goris

Dini Inang

Aile - Arkadas - Akraba

Is Ortami

Hobi

Gezdigim Mekanlar
Eglence

Paylagmiyorum

Ozel Hayaat

Mesleki bilgi ve tecribeler
Egitici, bilgilendirici ve egitim...

50 (%22,5)
19 (%8,6)
39 (%17,6)
111 (%50)
73 (%32,9)
110 (%49,5)

114 (%51,4)
93 (%41,9)

2 (%0,9)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)

Paylagim yapmiyorum. }—1 (%0,5)
higbiri}—1 (%0,5)

Fotografll—1 (%0,5)

Cok nadiren fotograf veya m... 1 (%0,5)

Paylagim yok

Akademik galigmalar

Paylasim yapmiyorum

Higbiri

Begendigim her tirlu bilgilen...
Yapilan haksizliklar, yeni 6gr...
Cok paylasim yapmam

1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)
1 (%0,5)

0 25 50 75 100 125

Sekil 4.4. Paylasim tiirleri
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Sekil 4.5’'te katilimcilara sosyal medya hesaplarindaki kisilerin haklarinda bilgi sahibi
olmalarindan rahatsizliklarini derecelendirmeleri istenmistir. %37.9'luk oranla dengeli bir

derecelendirme goriilmektedir.

100

75 83 (%37,9)

50

36 (%16,4) 34 (%15,5) — 37 (%16,9)
o y

25

1 2 3 4 5
Sekil 4.5. Rahatsizlik derecelendirmesi

i1k 5 soruya gelen cevaplar degerlendirildiginde kullanicilarin gizliliklerine 6nem verdiklerini
belirtmislerdir, vermekten cekindikleri bilgilerin basinda gelen cep telefonu numarasi, ev
adresi, is adresinin bulunmasi bu durumu dogrulamaktadir. Bireylerin en fazla paylastiklar
iceriklere bakinca kisilerin sosyal hayatlarini ve sosyal iliskilerini paylasmalari, sosyal medyay1
amacina uygun kullandiklarin1 gostermektedir. En ¢ok kullanilan uygulamanin Whatsapp
olmasi kullanicilarin bireysel ve grup mesajlasmalarinin yogun kullandiklarini goéstermektedir.
Youtube ve Instagram uygulamalarinin ¢ok kullanilmasi da bireylerin gorsel ve isitsel olarak

One cikan sosyal medya uygulamalarini tercih ettiklerini gostermektedir.

4.2.1. Sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken kullandig1 platformun
giivenilirliginin etkinlik karsilastirmalari

Kisilerin cinsiyetine gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken kullandigi
platformun giivenilirliginin etkinligi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,107; Tablo 4.2.). Erkeklerin kadinlardan sosyal medya platformunun

glvenilirligine daha fazla 6nem vermektedirler.
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Tablo 4.2. Kisilerin cinsiyetine gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken

kullandigi platformun giivenilirliginin etkinligi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal

bilgilerinizi

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu?

medya  profillerinizde

girerken

kullandiginiz

Evet Hayir Kismen Toplam
n 63 10 24 97
Kadin
ny % 64,9% 10,3% 24,7% 100,0%
Cinsiyet
n 96 10 18 124
Erkek
% 77,4% 8,1% 14,5% 100,0%
n 159 20 42 221
Toplam
% 71,9% 9,0% 19,0% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=4,474; p=0,107

Kisilerin medeni durumuna gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken

kullandig1 platformun giivenilirliginin etkinligi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik

bulunmamistir (p=0,604; Tablo 4.3.). Medeni duruma gore bekar bireylerin platform

glivenilirligine %76.7 lik oranla daha fazla 6nem verdikleri goriilmektedir. Burada beklenilen

evli bireylerin daha yiiksek bir oranla platform giivenilirligine 6nem vermeleri iken sonucun

bekar bireylerin daha fazla 6nem vermektedir.

Tablo 4.3. Kisilerin medeni duruma goére, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini

girerken kullandig platformun giivenilirliginin etkinligi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal

bilgilerinizi

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu?

medya  profillerinizde

girerken

kullandiginiz

Evet Hayir Kismen
Toplam
Evli n 113 16 32 161
vli
Medeni % 70,2% 9,9% 19,9% 100,0%
Durum 46 4 10 60
Bekar
% 76,7% 6,7% 16,7% 100,0%
n 159 20 42 221
Toplam
% 71,9% 9,0% 19,0% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=1,009; p=0,604

Kisilerin yasa gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken kullandigi

platformun giivenilirliginin

etkinligi arasinda

istatistiksel

olarak anlamh

farklihk

bulunmamistir (p=0,522; Tablo 4.4.). Yasa gore platform giivenilirligine bakildiginda yas
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araliklar1 arasinda oran olarak ciddi bir fark goriilmemistir. Sonuglarin birbirine yakin

araliklarda oldugu anlasilmaktadir.

Tablo 4.4. Kisilerin yasa gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken

kullandigi platformun giivenilirliginin etkinligi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya  profillerinizde  gercek
bilgilerinizi girerken kullandiginiz

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 16 2 4 22
18-25Yas Arasi
% 72, 7% 9,1% 18,2% 100,0%
83 13 18 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 72,8% 11,4% 15,8% 100,0%
60 5 20 85
40-65 Yas Arasi
% 70,6% 5,9% 23,5% 100,0%
n 159 20 42 221
Toplam
% 71,9% 9,0% 19,0% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=3,219; p=0,522

Kisilerin yasa gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken kullandigi
platformun giivenilirliginin etkinligi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur
(p=0,000; Tablo 4.5.). Profillerine gercek bilgilerini girerken bireylerin egitim durumu
ylkseldikce platform giivenilirligine verdikleri 6énem ciddi 6l¢ciide degismektedir. %91.7’lik

oranla lisanstistii bireylerin platform gilivenilirligine 6nem verdikleri goriilmektedir.
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Tablo 4.5. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini

girerken kullandig1 platformun giivenilirliginin etkinligi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya  profillerinizde  gercek
bilgilerinizi girerken kullandiginiz

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu?

Evet Hayir Kismen Toplam
_ n 18 3 15 36
Lise
% 50,0% 8,3% 41,7% 100,0%
; n 17 4 2 23
Onlisans
Egitim % 73,9% 17,4% 8, 7% 100,0%
Durumu ) n 80 12 22 114
Lisans
% 70,2% 10,5% 19,3% 100,0%
. n 44 1 3 48
Lisanustu
% 91,7% 2,1% 6,3% 100,0%
n 159 20 42 221
Toplam
% 71,9% 9,0% 19,0% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=24,833; p=0,000

Gelen anket cevaplarina bakildiginda sosyal medya profillerinde gercek bilgilerini girerken
kullandig1 platformun guvenilirliginin cinsiyet bazinda erkek bireyler tarafindan, medeni
duruma gore bekar bireyler tarafindan daha fazla 6nemsendigi tespit edilmistir. Yas araligi
acisindan belirgin bir fark ortaya konulamamistir. Buna ragmen egitim durumu ag¢isindan
yapilan degerlendirmede lisansiistii mezunu bireylerin platform gilivenilirlik sonuclarinin

oransal anlamda ¢ok daha yiiksek oldugu anlasilmaktadir.

4.2.2. Profil gizlilik/giivenlik ayarlarinin 6zellestirmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Kisilerin cinsiyete gore, profil gizlilik / giivenlik ayarlarimizi 6zellestirmesi arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p=0,020; Tablo 4.6.). Profil gizlilik / glivenlik
ayarlarina kadinlarin %84.5 oraninda o6zellestirdikleri gorilmistir. Kadin bireyler

beklenildigi gibi gizliliklerine daha fazla 6nem vermektedirler.
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Tablo 4.6. Kisilerin cinsiyete gore, profil gizlilik / giivenlik ayarlarini 6zellestirmesi

oranlarinin karsilastirilmasi

Profil  gizlilik /  giivenlik  ayarlarimizi

ozellestirdiniz mi?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 82 4 11 97
Kadin
. % 84,5% 4,1% 11,3% 100,0%
Cinsiyet
n 85 14 25 124
Erkek
% 68,5% 11,3% 20,2% 100,0%
n 167 18 36 221
Toplam
% 75,6% 8,1% 16,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=7,873; p=0,020

Kisilerin medeni durumuna gore, profil gizlilik / giivenlik ayarlarinizi 6zellestirmesi arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p=0,026; Tablo 4.7.). Evli bireylerin profil
gizlilik / giivenlik ayarlarina daha fazla dikkat ettiklerini diisiintiliirken sonu¢ olarak bekar
bireylerin gizlilik / giivenlik ayarlarini 6zellestirdikleri sonucu dikkat ¢ekicidir. Bekar bireyler

mahremiyetlerine evli bireylerden daha fazla 6nem géstermektedir.

Tablo 4.7. Kisilerin medeni durumuna gore, profil gizlilik / giivenlik ayarlarini 6zellestirmesi

oranlarinin karsilastirilmasi

Profil gizlilik / glvenlik ayarlarinizi

ozellestirdiniz mi?

Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 114 16 31 161
vli
Medeni % 70,8% 9,9% 19,3% 100,0%
Durum n 53 2 5 60
Bekar
% 88,3% 3,3% 8,3% 100,0%
n 167 18 36 221
Toplam
% 75,6% 8,1% 16,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=7,318; p=0,026

Kisilerin yasa gore, profil gizlilik / gilivenlik ayarlarinizi 6zellestirmesi arasinda istatistiksel
olarak anlamh farklilik bulunmustur (p=0,001; Tablo 4.8.). Gizlilik / giivenlik ayarlarina 18-
25 yas arasl bireylerin %90.9 oranla daha fazla dikkat ettikleri ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 4.8. Kisilerin yasa gore, profil gizlilik / giivenlik ayarlarini 6zellestirmesi oranlarinin

karsilastirilmasi
Profil gizlilik / glvenlik ayarlarinizi
ozellestirdiniz mi?
Evet Hayir Kismen Toplam
n 20 0 2 22
18-25 Yas Arasi
% 90,9% 0,0% 9,1% 100,0%
96 7 11 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 84,2% 6,1% 9,6% 100,0%
51 11 23 85
40-65 Yas Arasi
% 60,0% 12,9% 27,1% 100,0%
n 167 18 36 221
Toplam
% 75,6% 8,1% 16,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=19,131; p=0,001

Kisilerin egitim durumuna gore, profil gizlilik / glivenlik ayarlarinizi 6zellestirmesi arasinda

istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,008; Tablo 4.9.). Egitim durumu lisans

mezunu bireylerde gizlilik / giivenlik ayarlarini 6zellestirmede %84.2 oranla en fazla dikkat

eden grup olduklar gérilmektedir. Lise mezunlarinda ise %52.8 lik oranla en diistik gizlilik /

glvenlik ayarlarina 6nem veren gruptur.

Tablo 4.9. Kisilerin egitim durumuna gore, profil gizlilik / glivenlik ayarlarini 6zellestirmesi

oranlarinin karsilastirilmasi

Profil gizlilik / glvenlik ayarlarimiz
ozellestirdiniz mi?
Evet Hayir Kismen Toplam
_ n 19 6 11 36
Lise
% 52,8% 16,7% 30,6% 100,0%
; n 15 3 5 23
Onlisans
Egitim % 65,2% 13,0% 21,7% 100,0%
Durumu ) n 96 7 11 114
Lisans
% 84,2% 6,1% 9,6% 100,0%
T 37 2 9 48
Lisantstu
% 77,1% 4,2% 18,8% 100,0%
n 167 18 36 221
Toplam
% 75,6% 8,1% 16,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=17,506; p=0,008
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4.2.3. Profil ayar tercihi karsilastirmasi

Sosyal medya kullanicilarinin kisisel verilerini korumak icin yapabilecegi bazi islemlerden
biride profil ayarlaridir. Ayarlarini kisith yaparak arkadasi olmayan Kkisilerin bilgilerini ve
paylasimlarin1 gérmelerini engelleyebilir. Bu soruyla kullanicilarin bu konudaki bilingleri

Olclilmeye calisiimistir.

Kisilerin cinsiyete gore, profil ayar tercihi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur (p=0,000; Tablo 4.10.). Kadinlarin profil tercihleri %97.9'luk oranla kisitli olarak

kullandiklar1 anlasilmaktadir.

Tablo 4.10. Kisilerin cinsiyete gore, profil ayar tercihi oranlarinin karsilastirilmasi

Profil ayar tercihiniz genellikle ne oluyor?

Herkese A¢ik Kisith Toplam
n 2 95 97
Kadin
. % 2,1% 97,9% 100,0%
Cinsiyet
n 37 87 124
Erkek
% 29,8% 70,2% 100,0%
n 39 182 221
Toplam
% 17,6% 82,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=28,895; p=0,000

Kisilerin medeni duruma gore, profil ayar tercihi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik
bulunmustur (p=0,027; Tablo 4.11.). Bekar bireylerin en yiiksek %91.7’lik oranla hesaplarini
kisith olarak kullanan grup olduklar: gériilmektedir.

Tablo 4.11. Kisilerin medeni duruma gore, profil ayar tercihi oranlarinin karsilastirilmasi

Profil ayar tercihiniz genellikle ne

oluyor?
Herkese Acik Kisith Toplam
n 34 127 161
Evli
Medeni % 21,1% 78,9% 100,0%
Durum n 5 55 60
Bekar
% 8,3% 91,7% 100,0%
n 39 182 221
Toplam
% 17,6% 82,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (1)=4,916; p=0,027
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Kisilerin yasa gore, profil ayar tercihi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik
bulunmustur (p=0,001; Tablo 4.12.). Yasa gore bakildiginda 18-25 arasi bireylerin %95.5lik

oranla kisith olarak profillerini kullanan en yiiksek grup olduklar gériilmektedir.

Tablo 4.12. Kisilerin yasa gore, profil ayar tercihi oranlarinin karsilastirilmasi

Profil ayar tercihiniz genellikle ne

oluyor?
Herkese A¢ik Kisith Toplam
n 1 21 22
18-25 Yas Arasi
% 4,5% 95,5% 100,0%
n 13 101 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 11,4% 88,6% 100,0%
n 25 60 85
40-65 Yas Arasi
% 29,4% 70,6% 100,0%
n 39 182 221
Toplam
% 17,6% 82,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=13,752; p=0,001

Kisilerin egitim durumuna gore, profil ayar tercihi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik
bulunmamistir (p=0,458; Tablo 4.13.). Egitim durumuna gére bakildiginda yine lisansiistii

bireylerin %87.5’'luk oranla en yiiksek grup olduklar gorilmiistiir.

Tablo 4.13. Kisilerin egitim durumuna gore, profil ayar tercihi oranlarinin karsilastirilmasi

Profil ayar tercihiniz genellikle ne

oluyor?
Herkese Acik Kisith Toplam
_ n 8 28 36
Lise
% 22,2% 77,8% 100,0%
; n 6 17 23
Onlisans
Egitim % 26,1% 73,9% 100,0%
Durumu _ n 19 95 114
Lisans
% 16,7% 83,3% 100,0%
. n 6 42 48
Lisantstu
% 12,5% 87,5% 100,0%
n 39 182 221
Toplam
% 17,6% 82,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (3)=2,596; p=0,458
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Gelen anket cevaplarinda profil ayar tercihleri arasinda kadin bireylerin gizliliklerine erkek
bireylerden daha énem verdikleri anlasilmaktadir. Medeni duruma goére ise bekar bireylerin
profil ayarlarini kisitli olarak daha yiiksek bir oranla kullanarak gizliliklerine daha fazla 6nem
verdikleri goriilmektedir. Yasa gore bakildiginda 18-25 arasi bireyler ve egitim durumuna
gorede lisansiistil bireyler en yiiksek oranla profil ayarlarinda kisith segcenegini tercih eden en

yliksek gruplardir.

4.2.4. Sosyal medya uygulamalari iizerinden paylasim yapma oranlari karsilagtirmasi

Cinsiyete gore bakildiginda oransal olarak kadin bireylerin sosyal medya uygulamalar:
lizerinden daha fazla paylasim yaptiklari anlasilmaktadir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalar iizerinden paylasim yapmak arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,287; Tablo 4.14.).

Tablo 4.14. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalari iizerinden paylasim yapma

oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalar {zerinden

paylasim yapiyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
n 80 17 97
Kadin
. % 82,5% 17,5% 100,0%
Cinsiyet
n 95 29 124
Erkek
% 76,6% 23,4% 100,0%
n 175 46 221
Toplam
% 79,2% 20,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (1)=1,134; p=0,287

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalar1 lizerinden paylasim yapmak
arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,194; Tablo 4.15.). Evli ve
bekar bireylerin sosyal medya uygulamalari lizerinden yiiksek oranlarla paylasim yaptiklari

ortaya ¢ikmistir.

39



Tablo 4.15. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalari iizerinden paylasim

yapma oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalari lizerinden

paylasim yapiyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
n 124 37 161
Evli
Medeni % 77,0% 23,0% 100,0%
Durum n 51 9 60
Bekar
% 85,0% 15,0% 100,0%
n 175 46 221
Toplam
% 79,2% 20,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (1)=1,689; p=0,194

Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalari iizerinden paylasim yapmak arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,058; Tablo 4.16.).

Tablo 4.16. Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalari lizerinden paylasim yapma

oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalar1 iizerinden

paylasim yapiyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
n 21 1 22
18-25 Yas Arasi
% 95,5% 4,5% 100,0%
92 22 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 80,7% 19,3% 100,0%
62 23 85
40-65 Yas Arasi
% 72,9% 27,1% 100,0%
n 175 46 221
Toplam
% 79,2% 20,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=5,703; p=0,058

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalar: iizerinden paylasim yapmak

arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,656; Tablo 4.17.).
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Tablo 4.17. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalari lizerinden paylasim

yapma oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalari {zerinden

paylasim yapiyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
] n 31 5 36
Lise
% 86,1% 13,9% 100,0%
N 19 4 23
Onlisans
Egitim % 82,6% 17,4% 100,0%
Durumu ) n 88 26 114
Lisans
% 77,2% 22,8% 100,0%
] o 37 11 48
Lisantisti
% 77,1% 22,9% 100,0%
n 175 46 221
Toplam
% 79,2% 20,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (3)=1,614; p=0,656

Gorildigl lizere verilen cevaplarda cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi, yas gruplari
arasinda bir fark olmadan bitiin bireylerin paylasim yapmaktan c¢ekinmedikleri

anlasilmaktadir.

4.2.5. Sosyal medya uygulamalarinda yapilan paylasimlarla dijital mahremiyet risk
oranlari karsilastirmasi

Bireylerin sosyal medya uygulamalarindan paylasim yaptiklarinda dijital mahremiyetlerini
riske ettiklerinin ne kadar bilincinde olduklari tespit edilmeye calisilmistir. Kisilerin cinsiyet
bazinda bakildiginda dijital mahremiyetlerini riske attiklarinin iki grubunda bilincinde

olduklari tespit edilmistir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla dijital
mahremiyetinizi riske attifini diislinme arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik
bulunmamistir (p=0,374; Tablo 4.18.).
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Tablo 4.18. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla

dijital mahremiyetinizi riske attigini diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz

paylasimlarla dijital

mahremiyetinizi riske

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 34 26 37 97
Kadin
. % 35,1% 26,8% 38,1% 100,0%
Cinsiyet
55 28 41 124
Erkek
% 44,4% 22,6% 33,1% 100,0%
n 89 54 78 221
Toplam
% 40,3% 24,4% 35,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=1,965; p=0,374

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla dijital

mahremiyetinizi riske attifini diislinme arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik

bulunmamistir (p=0,298; Tablo 4.19.).

Tablo 4.19. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske attigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal

paylasimlarla dijital

medya uygulamalarinda yaptiginiz

mahremiyetinizi riske

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 68 35 58 161
vli
Medeni % 42,2% 21,7% 36,0% 100,0%
Durum n 21 19 20 60
Bekar
% 35,0% 31L,7% 33,3% 100,0%
n 89 54 78 221
Toplam
% 40,3% 24,4% 35,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=2,421; p=0,298

Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptifimiz paylasimlarla dijital

mahremiyetinizi riske attifini diislinme arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik

bulunmamistir (p=0,284; Tablo 4.20.).
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Tablo 4.20. Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla

dijital mahremiyetinizi riske attigini diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz
paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 5 9 8 22
18-25 Yas Arasi
% 22,7% 40,9% 36,4% 100,0%
n 46 26 42 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 40,4% 22,8% 36,8% 100,0%
n 38 19 28 85
40-65 Yas Arasi
% 44,7% 22,4% 32,9% 100,0%
n 89 54 78 221
Toplam
% 40,3% 24,4% 35,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=5,033; p=0,284

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla dijital

mahremiyetinizi riske attifini diislinme arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik

bulunmamistir (p=0,519; Tablo 4.21.).

Tablo 4.21. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske attigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz
paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
_ n 12 9 15 36
Lise
% 33,3% 25,0% 41,7% 100,0%
; n 13 3 7 23
Onlisans
Egitim % 56,5% 13,0% 30,4% 100,0%
Durumu ) n 42 30 42 114
Lisans
% 36,8% 26,3% 36,8% 100,0%
. n 22 12 14 48
Lisanustu
% 45,8% 25,0% 29,2% 100,0%
n 89 54 78 221
Toplam
% 40,3% 24,4% 353% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=5,194; p=0,519

43



Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz kisisel bilgilerinizden
dolay1 herhangi bir sorun yasamak arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir
(p=0,795; Tablo 4.22).

Tablo 4.22. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla

dijital mahremiyetinizi riske attigini diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz
kisisel bilgilerinizden dolay1 herhangi bir sorun

yasadiniz m1?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 7 73 17 97
Kadin
. % 7,2% 75,3% 17,5% 100,0%
Cinsiyet
8 98 18 124
Erkek
% 6,5% 79,0% 14,5% 100,0%
n 15 171 35 221
Toplam
% 6,8% 77,4% 15,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=0,458; p=0,795

Kisilerin medeni duruma goére, sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz Kkisisel
bilgilerinizden dolay1 herhangi bir sorun yasamak arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,212; Tablo 4.23.).

Tablo 4.23. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske attigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz
kisisel bilgilerinizden dolay1 herhangi bir

sorun yasadiniz mi?

Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 8 127 26 161
vli
Medeni % 5,0% 78,9% 16,1% 100,0%
Durum n 7 44 9 60
Bekar
% 11,7% 73,3% 15,0% 100,0%
n 15 171 35 221
Toplam
% 6,8% 77,4% 15,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=3,099; p=0,212

Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz kisisel bilgilerinizden dolay1
herhangi bir sorun yasamak arasinda istatistiksel olarak anlamli farklhilik bulunmustur
(p=0,018; Tablo 4.24.). 18-25 yas arast bireylerin %Z22.7’lik oranla sosyal medya
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platformlarinda paylastiklar kisisel bilgilerden dolay1 sorun yasayan en yiiksek orana sahip

grup olduklar1 gériilmektedir.

Tablo 4.24. Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla

dijital mahremiyetinizi riske attigini diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda
paylastiginiz kisisel bilgilerinizden dolay1

herhangi bir sorun yasadiniz mi?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 5 13 4 22
18-25 Yas Arasi
% 22,7% 59,1% 18,2% 100,0%
4 94 16 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 3,5% 82,5% 14,0% 100,0%
6 64 15 85
40-65 Yas Arasi
% 7,1% 75,3% 17,6% 100,0%
n 15 171 35 221
Toplam
% 6,8% 77,4% 15,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=11,915; p=0,018

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda paylastifiniz Kkisisel
bilgilerinizden dolay1 herhangi bir sorun yasamak arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,587; Tablo 4.25.).
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Tablo 4.25. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda yaptiginiz

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske attigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda paylastiginiz
kisisel bilgilerinizden dolay1 herhangi bir

sorun yasadiniz mi?

Evet Hayir Kismen Toplam
_ n 1 27 8 36
Lise
% 2,8% 75,0% 22,2% 100,0%
; n 3 18 2 23
Onlisans
Egitim % 13,0% 78,3% 8, 7% 100,0%
Durumu ) n 9 88 17 114
Lisans
% 7,9% 77,2% 14,9% 100,0%
. n 2 38 8 48
Lisanustu
% 4,2% 79,2% 16,7% 100,0%
n 15 171 35 221
Toplam
% 6,8% 77,4% 15,8% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=4,670; p=0,587

Alinan cevaplardan goriilmektedir ki cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi ve yas gruplari
arasinda fark olmadan yiiksek oranda bireyler yaptiklar1 paylasimlarla dijital
mahremiyetlerini riske attiklarinin bilincinde olduklar1 anlasilmaktadir. Yine sosyal medya
uygulamarindan paylastiklar1 kisisel bilgilerinden dolay1 cinsiyet, medeni durum, egitim
diizeyi ve yas gruplar1 arasinda fark olmadan yiiksek oranda bireyler herhangi bir sorun

yasamadiklarini belirtmislerdir.

4.2.6. Sosyal medya takipcilerinin oransal karsilastirmasi

Bireylerin sosyal medya uygulamalarindaki arkadas profillerinin ¢cogunlukla hangi gruplardan

olustugu tespit edilmek istenmistir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya takipgilerinin en ¢cok kimler tarafindan olustugu arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,213; Tablo 4.26.).
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Tablo 4.26. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya takipgilerinin en ¢ok kimler tarafindan

olustugu oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya takipcileriniz en c¢ok kimler
tarafindan olusmaktadir?
Akraba Arkadaslar ~ Tanimadigim Kisiler Toplam
20 74 3 97
Kadin
L % 20,6% 76,3% 3,1% 100,0%
Cinsiyet
23 90 11 124
Erkek
% 18,5% 72,6% 8,9% 100,0%
n 43 164 14 221
Toplam
% 19,5% 74,2% 6,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=3,089; p=0,213

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya takip¢ilerinin en ¢ok kimler tarafindan olustugu
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p=0,004; Tablo 4.27.). Bu sorunun
cevaplar1 arasinda en dikkat cekici oran bekar bireylerin akraba gruplariyla baglantida
bulunmamay tercih ettikleri oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.27. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya takipgilerinin en cok kimler

tarafindan olustugu oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya takipcileriniz en c¢ok kimler
tarafindan olusmaktadir?
Akraba Arkadaslar ~ Tanimadigim Kisiler Toplam
) 38 110 13 161
Evli
% 23,6% 68,3% 8,1% 100,0%
Medeni Durum
5 54 1 60
Bekar
% 8,3% 90,0% 1,7% 100,0%
n 43 164 14 221
Toplam
% 19,5% 74,2% 6,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=10,839; p=0,004

Kisilerin yasa gore, sosyal medya takipcilerinin en ¢ok kimler tarafindan olustugu arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,011; Tablo 4.28.).
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Tablo 4.28. Kisilerin yasa gore, sosyal medya takipgilerinin en ¢ok kimler tarafindan

olustugu oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya takipcileriniz en ¢ok kimler

tarafindan olusmaktadir?

Akraba Arkadaslar Tanimadigim Kisiler Toplam
n 3 19 0 22
18-25 Yas Arasi
% 13,6% 86,4% 0,0% 100,0%
n 14 92 8 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 12,3% 80,7% 7,0% 100,0%
n 26 53 6 85
40-65 Yas Arasi
% 30,6% 62,4% 7,1% 100,0%
n 43 164 14 221
Toplam
% 19,5% 74,2% 6,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=13,057; p=0,011

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya takipgilerinin en ¢ok kimler tarafindan olustugu

arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur (p=0,000; Tablo 4.29.). Lise mezunu

bireylerin takipgilerinin oranlarina bakildiginda akrabalariyla diger gruplara gore en ytliksek

oranla baglant1 kurduklar1 gériilmektedir.

Tablo 4.29. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya takipgilerinin en ¢ok kimler

tarafindan olustugu oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya takipcileriniz en c¢ok kimler
tarafindan olusmaktadir?
Akraba Arkadaslar ~ Tanimadigim Kisiler Toplam
_ n 15 14 7 36
Lise
% 41,7% 38,9% 19,4% 100,0%
; n 3 18 2 23
Onlisans
Egitim % 13,0% 78,3% 8,7% 100,0%
Durumu i n 19 92 3 114
Lisans
% 16,7% 80,7% 2,6% 100,0%
S 6 40 2 48
Lisantstu
% 12,5% 83,3% 4,2% 100,0%
n 43 164 14 221
Toplam
% 19,5% 74,2% 6,3% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=31,345; p=0,000
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Gruplar oOzelinde herhangi bir fark olmadan sosyal medya takipcilerinde ¢ogunlugu

arkadaslarin olusturdugu anlasilmaktadir.

4.2.7. Sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde gecirilen zaman oranlarinin
karsilastirilmasi

Bireylerin cinsiyete, medeni duruma, yasa ve egitim diizeyine gore sosyal medya

uygulamalarinda gegirilen siire arasinda bir fark olup olmadigi tespit edilmeye calisilmistir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda gilin icerisinde gecirilen zamanla
arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,000; Tablo 4.30.). Kadinlar 2-
4 saat arasinda erkeklere oranla %64.9'luk oranla daha fazla zaman gecirdikleri

goriilmektedir.

Tablo 4.30. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde gecirilen

zamanla oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde ne kadar

zaman geciriyorsunuz?

2 Saatten Az  2-4 Saat Arasinda 4-6 Saat Arasinda Toplam

12 63 22 97
Kadin
o % 12,4% 64,9% 22,7% 100,0%
Cinsiyet
45 67 12 124
Erkek
% 36,3% 54,0% 9,7% 100,0%
n 57 130 34 221
Toplam
% 25,8% 58,8% 15,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=19,157; p=0,000

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda giin igerisinde gecirilen zamanla
arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,007; Tablo 4.31.). Medeni
duruma gore ise bekarlarin %61.7°lik oranla 2-4 saat arasi daha fazla zaman gecirdikleri

goriilmektedir.
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Tablo 4.31. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda giin igerisinde

gecirilen zamanla oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda giin igerisinde ne

kadar zaman geciriyorsunuz?

2 Saatten Az 2-4 Saat Aras1  4-6 Saat Arasi Toplam
) 49 93 19 161
Evli
_ % 30,4% 57,8% 11,8% 100,0%
Medeni Durum
n 8 37 15 60
Bekar
% 13,3% 61,7% 25,0% 100,0%
n 57 130 34 221
Toplam
% 25,8% 58,8% 15,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=10,019; p=0,007

Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda giin igerisinde gegirilen zamanla arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklihik bulunmustur (p=0,000; Tablo 4.32.). Yasa gore
bakildiginda en iiretken doneminde bulunan 25-40 yas arasi bireylerin 2-4 saat arasi zaman

geciren %66.7°lik oranla en yliksek grup olduklar tespit edilmistir.

Tablo 4.32. Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda giin igerisinde gecirilen

zamanla oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde ne

kadar zaman geciriyorsunuz?

2 Saatten Az 2-4 Saat Aras1 4-6 Saat Arast  Toplam
1 13 8 22
18-25 Yas Arasi
% 45% 59,1% 36,4% 100,0%
23 76 15 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 20,2% 66,7% 13,2% 100,0%
33 41 11 85
40-65 Yas Arasi
% 38,8% 48,2% 12,9% 100,0%
n 57 130 34 221
Toplam
% 25,8% 58,8% 15,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=20,645; p=0,000

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde gegirilen
zamanla arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,325; Tablo 4.33.).
Egitim durumu lisans olan bireylerin %64.9’luk oranla 2-4 saat arasi en fazla zaman geciren

grup oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.33. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde

gecirilen zamanla oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda giin
icerisinde ne kadar zaman
geciriyorsunuz?

2-4 Saat 4-6 Saat

2 Saatten Az
Arasinda Arasinda Toplam

Li n 11 17 8 36
ise
% 30,6% 47,2% 22,2% 100,0%
N n 5 12 6 23
Onlisans
Egitim % 21,7% 52,2% 26,1% 100,0%
Durumu ) n 26 74 14 114
Lisans
% 22,8% 64,9% 12,3% 100,0%
] S n 15 27 6 48
Lisantisti
% 31,3% 56,3% 12,5% 100,0%
n 57 130 34 221
Toplam
% 25,8% 58,8% 15,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=6,960; p=0,325

Gelen anket cevaplari arasinda cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi ve yas gruplari arasinda
¢ogunluk olarak sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde 2-4 saat arasinda zaman

gecirildigi tespit edilmistir.

4.2.8. Sosyal medyanin kamusal ve 6zel alan goriilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Bireylere yoneltilen bu soruyla sosyal medyanin kamusal alan m1 yoksa 6zel alan mi1 olarak
algilandig1 anlasilmaya ¢alisilmistir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak goériilmesi arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,727; Tablo 4.34.).
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Tablo 4.34. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak

goriilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medyay1 kamusal alan m1 yoksa 6zel alan

olarak m1 goriiyorsunuz?

Ozel Alan Kamusal Alan Her lkiside  Toplam
48 6 43 97
Kadin
. % 49,5% 6,2% 44,3% 100,0%
Cinsiyet
61 11 51 123
Erkek
% 49,6% 8,9% 41,5% 100,0%
n 109 17 94 220
Toplam
% 49,5% 7,7% 42,7% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=0,638; p=0,727

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak goriilmesi
arasinda istatistiksel olarak anlamhli farklilik bulunmustur (p=0,047; Tablo 4.35.). Evli
bireylerin %51.3'lik oranla sosyal medya platformlarin1 6zel alan olarak gordikleri

goriilmektedir.

Tablo 4.35. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak

goriilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medyay1 kamusal alan m1 yoksa 6zel alan

olarak mi goriiyorsunuz?

Ozel Alan Kamusal Alan  Her Ikiside Toplam

Evli n 82 8 70 160
vli
Medeni % 51,3% 5,0% 43,8% 100,0%
Durum n 27 9 24 60
Bekar
% 45,0% 15,0% 40,0% 100,0%
n 109 17 94 220
Toplam
% 49,5% 7,7% 42,7% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=6,135; p=0,047

Kisilerin yasa gore, sosyal medyanin kamusal veya 0zel alan olarak goriilmesi arasinda
istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,781; Tablo 4.36.).
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Tablo 4.36. Kisilerin yasa gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak goriilmesi

oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medyay1 kamusal alan mi1 yoksa 6zel

alan olarak mi gériiyorsunuz?

; Kamusal .
Ozel Alan Her lkiside
Alan Toplam
n 13 2 7 22
18-25 Yas Arasi
% 59,1% 9,1% 31,8% 100,0%
54 10 50 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 47,4% 8,8% 43,9% 100,0%
42 5 37 84
40-65 Yas Arasi
% 50,0% 6,0% 44,0% 100,0%
n 109 17 94 220
Toplam
% 49,5% 7,7% 42,7% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=1,755; p=0,781

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak goriilmesi

arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,029; Tablo 4.37).

Tablo 4.37. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medyanin kamusal veya 6zel alan olarak

goriilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medyay1 kamusal alan mi1 yoksa 6zel

alan olarak m1 goriiyorsunuz? Toplam

Ozel Alan Kamusal Alan Her ikiside

Li n 18 0 18 36
ise
% 50,0% 0,0% 50,0% 100,0%
N 5 3 14 22
Onlisans
Egitim % 22,7% 13,6% 63,6% 100,0%
Durumu _ n 58 8 48 114
Lisans
% 50,9% 7,0% 42,1% 100,0%
] I 28 6 14 48
Lisanstisti
% 58,3% 12,5% 29,2% 100,0%
n 109 17 94 220
Toplam
% 49,5% 7,7% 42,7% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=14,022; p=0,029

Gelen cevaplardan goriilmektedir ki sosyal medya cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi ve

yas gruplari arasinda bir fark olmadan ytiksek oranla 6zel alan olarak goriilmektedir. Yalniz
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paylasilan bilgilerin bir cok insan tarafindan ulasilabilir olmasi, arsivlenmesi ve internet
lizerinden yapilan paylasimlarin hi¢bir sekilde silinmediginin bilinmesi ile sosyal medyanin

kamusal bir alan olarak tanimlanabilecegi gercgegi bireyler tarafindan goz ardi edilmektedir.

4.2.9. Sosyal medya sirketlerinin verilerin islemesinden duyulan rahatsizlik
oranlarinin karsilastirilmasi

Kullanicilarin kisisel verilerinin sosyal medya sirketleri tarafindan islenmesinin bireylerde

duyulan rahatsizlik oranlar 6l¢tilmeye calisilmistir.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden rahatsizlik

duymasi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir (p=0,850; Tablo 4.38.).

Tablo 4.38. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden

rahatsizlik duymasi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerinizi

islemesinden rahatsizlik duyuyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 67 7 23 97
Kadin
. % 69,1% 7,2% 23,7% 100,0%
Cinsiyet
n 90 8 26 124
Erkek
% 72,6% 6,5% 21,0% 100,0%
n 157 15 49 221
Toplam
% 71,0% 6,8% 22,2% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=0,326; p=0,850

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden
rahatsizlik duymasi arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,467;
Tablo 4.39.).
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Tablo 4.39. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini

islemesinden rahatsizlik duymasi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerinizi

islemesinden rahatsizlik duyuyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 117 9 35 161
vli
Medeni % 72,7% 5,6% 21,7% 100,0%
Durum n 40 6 14 60
Bekar
% 66,7% 10,0% 23,3% 100,0%
n 157 15 49 221
Toplam
% 71,0% 6,8% 22,2% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=1,524; p=0,467

Kisilerin yasa gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden rahatsizlik

duymasi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir (p=0,946; Tablo 4.40.).

Tablo 4.40. Kisilerin yasa gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden

rahatsizlik duymasi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerinizi

islemesinden rahatsizlik duyuyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 14 2 6 22
18-25 Yas Arasi
% 63,6% 9,1% 27,3% 100,0%
82 7 25 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 71,9% 6,1% 21,9% 100,0%
61 6 18 85
40-65 Yas Arasi
% 71,8% 7,1% 21,2% 100,0%
n 157 15 49 221
Toplam
% 71,0% 6,8% 22,2% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=0,739; p=0,946

Kisilerin egitim durumuna goére, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden
rahatsizlik duymasi arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmamistir (p=0,241;
Tablo 4.41.).
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Tablo 4.41. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini

islemesinden rahatsizlik duymasi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerinizi

islemesinden rahatsizlik duyuyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
] n 19 4 13 36
Lise
% 52,8% 11,1% 36,1% 100,0%
R 17 1 5 23
Onlisans
Egitim % 73,9% 4,3% 21,7% 100,0%
Durumu ) n 83 7 24 114
Lisans
% 72,8% 6,1% 21,1% 100,0%
L n 38 3 7 48
Lisaniistii
% 79,2% 6,3% 14,6% 100,0%
n 157 15 49 221
Toplam
% 71,0% 6,8% 22,2% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=7,965; p=0,241

Gelen cevaplardan goriilmektedir ki cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi ve yas gruplari

arasinda biiylik oranla bireyler sosyal medya sirketlerinin kisisel verilerini islemesinden

rahatsizlik duymaktadir.

4.2.10. Sosyal medya uygulamalarinda tanimadigi bir insana ait bilgilere rahat ulasma

oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya kullanicilar1 zaman zaman hi¢ tanimadiklar1 yada sadece isimlerini bildikleri

kisiler hakkinda detayl bilgi sahibi olmak i¢in sosyal medya uygulamalarini kullanabilirler bu

gibi durumlarda bunun ne derece miimkiin oldugunu anlayabilmek icin bu soru sorulmustur.

Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadigi bir insana ait bilgilere rahat

bir sekilde ulasabilmesi arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamaistir (p=0,160;

Tablo 4.42.).
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Tablo 4.42. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadigi bir insana ait

bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya

uygulamalarinda

tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat

bir sekilde ulasabiliyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
60 37 97
Kadin
. % 61,9% 38,1% 100,0%
Cinsiyet
n 65 59 124
Erkek
% 52,4% 47,6% 100,0%
n 125 96 221
Toplam
% 56,6% 43,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (1)=1,972; p=0,160

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadig1 bir insana ait

bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik

bulunmustur (p=0,000; Tablo 4.43.). Bekar bireylerin tanimadiklar kisilere ait bilgilere

%380.0’l1ik oranla rahat bir sekilde ulasabildikleri goriilmektedir.

Tablo 4.43. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadigi bir

insana ait bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya

tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat

bir sekilde ulasabiliyor musunuz?

uygulamalarinda

Evet Hayir Toplam
n 77 84 161
Evli
Medeni % 47,8% 52,2% 100,0%
Durum 48 12 60
Bekar
% 80,0% 20,0% 100,0%
n 125 96 221
Toplam
% 56,6% 43,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (1)=18,416; p=0,000

Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadig bir insana ait bilgilere rahat bir

sekilde ulasabilmesi arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmustur (p=0,000;

Tablo 4.44.). 18-25 arasi bireylerin tanimadiklan kisilerin bilgilerine %81.8’lik oranla ¢ok

rahat ulasabildikleri goriilmektedir.
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Tablo 4.44. Kisilerin yasa gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadigi bir insana ait

bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda
tanimadiginiz bir insana ait bilgilere

rahat bir sekilde ulasabiliyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
18 4 22
18-25 Yas Arasi
% 81,8% 18,2% 100,0%
76 38 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 66,7% 33,3% 100,0%
31 54 85
40-65 Yas Arasi
% 36,5% 63,5% 100,0%
n 125 96 221
Toplam
% 56,6% 43,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=24,414; p=0,000

Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadig1 bir insana ait
bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi arasinda istatistiksel olarak anlamh farklilik
bulunmustur (p=0,010; Tablo 4.45.). Egitim diizeyi arttikca bireylerin bilgisayar becerileri de
arttifl icin tanimadiklar1 kisilerin bilgilerine ¢ok daha rahat bir sekilde ulastiklari

goriilmektedir.

Tablo 4.45. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medya uygulamalarinda tanimadig bir

insana ait bilgilere rahat bir sekilde ulasabilmesi oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda
tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat

bir sekilde ulasabiliyor musunuz?

Evet Hayir Toplam
] n 12 24 36
Lise
% 33,3% 66,7% 100,0%
N n 11 12 23
Onlisans
Egitim % 47,8% 52,2% 100,0%
Durumu ) n 72 42 114
Lisans
% 63,2% 36,8% 100,0%
] o n 30 18 48
Lisantisti
% 62,5% 37,5% 100,0%
n 125 96 221
Toplam
% 56,6% 43,4% 100,0%

Ki-kare test x2 (3)=11,328; p=0,010
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Gelen cevaplar incelendiginde cinsiyet, medeni durum ve yas gruplari arasinda ytliksek oranda
tanimadig1 bir insana ait bilgiye rahatlikla ulasabildiklerini belirtmislerdir. Ayrica egitim
diizeyine gore gruplara bakildiginda egitim diizeyi yiikseldikce tanimadiklari bir insana ailt

bilgiye rahat sekilde ulasma oranininda genellikle arttig1 tespit edilmistir.

4.2.11. Sosyal medyada iiciincii Kisilerle ilgili paylasim yaparken dijital mahremiyet
ihlali oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarindan daha 6nec sorulan sorulara alinan cevaplar arasinda, yapilan
paylasimlarin {iglincii kisileride biiyiik oranda igerdigini tespit etmistik. Bu dogrultuda bu
soruyla amag, liglincii kisilerin mahremiyetine ne derece 6nem verildigini tespit etmektir.
Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin dijital
mahremiyetlerini ihlal ettigini diisiinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,840; Tablo 4.46.).

Tablo 4.46. Kisilerin cinsiyete gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken

onlarin dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal medyada 3. Kisilerle ilgili paylasimlar
yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini

ihlal ettiginizi diislinliyor musunuz?

Evet Hayir Kismen
Toplam
n 39 32 26 97
Kadin
. % 40,2% 33,0% 26,8% 100,0%
Cinsiyet
n 50 37 37 124
Erkek
% 40,3% 29,8% 29,8% 100,0%
n 89 69 63 221
Toplam
% 40,3% 31,2% 28,5% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=0,349; p=0,840

Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin
dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diislinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=233; Tablo 4.47.).
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Tablo 4.47. Kisilerin medeni duruma gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar

yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diislinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar
yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini

ihlal ettiginizi diislinliyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 70 46 45 161
vli
Medeni % 43,5% 28,6% 28,0% 100,0%
Durum n 19 23 18 60
Bekar
% 31L,7% 38,3% 30,0% 100,0%
n 89 69 63 221
Toplam
% 40,3% 31,2% 28,5% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=2,913; p=0,233

Kisilerin yasa gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin dijital
mahremiyetlerini ihlal ettigini diisiinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur (p=0,024; Tablo 4.48.). Asagidaki tabloda ise 18-25 yas arasi bireylerin ti¢iincii
kisilerle ilgili bilgileri paylasmanin %18.2°lik oranla mahremiyet ihlaline girmedigini
diistindiikleri goriilmektedir.25-40 yas arasi bireylerin ise %44.7’lik oranla ihlal ettiklerinin

bilincinde olduklari goriilmektedir.

Tablo 4.48. Kisilerin yasa gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken

onlarin dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diistinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar
yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini

ihlal ettiginizi diislinliyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
n 4 11 7 22
18-25 Yas Arasi
% 18,2% 50,0% 31,8% 100,0%
51 38 25 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 44,7% 33,3% 21,9% 100,0%
34 20 31 85
40-65 Yas Arasi
% 40,0% 23,5% 36,5% 100,0%
n 89 69 63 221
Toplam
% 40,3% 31,2% 28,5% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=11,196; p=0,024
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Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin
dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diislinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,064; Tablo 4.49.).

Tablo 4.49. Kisilerin egitim durumuna gore, sosyal medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar

yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini ihlal ettigini diislinme oranlarinin karsilastirilmasi

Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar
yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini

ihlal ettiginizi diislinliyor musunuz?

Evet Hayir Kismen Toplam
_ n 9 14 13 36
Lise
% 25,0% 38,9% 36,1% 100,0%
; n 12 8 3 23
Onlisans
Egitim % 52,2% 34,8% 13,0% 100,0%
Durumu ) n 43 39 32 114
Lisans
% 37, 7% 34,2% 28,1% 100,0%
. 9 n 25 8 15 48
Lisanustu
% 52,1% 16,7% 31,3% 100,0%
n 89 69 63 221
Toplam
% 40,3% 31,2% 28,5% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=11,889; p=0,064

Gelen cevaplar incelendiginde lise mezunu, 18-25 arasi ve bekar bireylerin 3.kisilerle ilgili
paylasimlar yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini ihlal etmediklerini diisiindiikleri
gorilmiistiir. Cinsiyete, medeni duruma gore bireylerin yaptiklar1 paylasimlarla 3.kisilerin

dijital mahremiyetlerini ihlal ettiklerinin bilincinde olduklar1 anlasilmaktadir.
Kisilerin cinsiyete gore, dijital mahremiyetinizi korumak icin sosyal medya uygulamalarini

kullanmamay1 diisiinmek arasinda istatistiksel olarak anlamh farkhlik bulunmamigtir
(p=0,428; Tablo 4.50.).
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Tablo 4.50. Kisilerin cinsiyete gore, dijital mahremiyeti korumak icin sosyal medya

uygulamalarini kullanmamay1 diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Dijital Mahremiyetinizi korumak i¢in sosyal

medya uygulamalarini kullanmamay1
diisliniir miisiiniiz?
Evet Hayir Kismen Toplam
n 32 15 50 97
Kadin
L % 33,0% 15,5% 51,5% 100,0%
Cinsiyet
48 23 53 124
Erkek
% 38, 7% 18,5% 42,7% 100,0%
n 80 38 103 221
Toplam
% 36,2% 17,2% 46,6% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=1,698; p=0,428

4.2.12. Dijital mahremiyeti korumak icin sosyal medya uygulamalarin1 kullanmamay1

diisiinme oranlari karsilastirilmasi

Sosyal medya uygulamalarinda zaman zaman karsilasilan giivenlik ihlalleri ve sirketlerin aldig1

bazi kararlar kullanicilarin Kkisisel verilerini tehdit etmektedir. Bu gibi durumlarda

kullanicilarin kisisel verilerini korumak adina uygulamanin kullanimindan vazgectikleri

gorilmiistiir. Bu nedenle bu soru kullanicilara yoneltilmistir.

Kisilerin medeni duruma gore, dijital mahremiyeti korumak i¢in sosyal medya uygulamalarini

kullanmamay1 diisiinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farkliik bulunmamistir

(p=0,156; Tablo 4.51.).
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Tablo 4.51. Kisilerin medeni duruma gore, dijital mahremiyetinizi korumak icin sosyal

medya uygulamalarini kullanmamay1 diislinme oranlarinin karsilastirilmasi

Dijital Mahremiyetinizi korumak icin sosyal

medya uygulamalarini kullanmamay1 diisiiniir

miusiniz?
Evet Hayir Kismen Toplam
Evli n 59 23 79 161
vli
Medeni % 36,6% 14,3% 49,1% 100,0%
Durum n 21 15 24 60
Bekar
% 35,0% 25,0% 40,0% 100,0%
n 80 38 103 221
Toplam
% 36,2% 17,2% 46,6% 100,0%

Ki-kare test x2 (2)=3,722; p=0,156

Kisilerin yasa gore, dijital mahremiyeti korumak icin sosyal medya uygulamalarini
kullanmamay:1 diisiinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmamistir
(p=0,129; Tablo 4.52.).

Tablo 4.52. Kisilerin yasa gore, dijital mahremiyeti korumak i¢in sosyal medya

uygulamalarini kullanmamay1 diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Dijital Mahremiyetinizi korumak i¢in sosyal
medya  uygulamalarin1  kullanmamayi

diisliniir miisiiniiz?

Evet Hayir Kismen Toplam
4 4 14 22
18-25 Yas Arasi
% 18,2% 18,2% 63,6% 100,0%
46 23 45 114
Yas 25-40 Yas Arasi
% 40,4% 20,2% 39,5% 100,0%
30 11 44 85
40-65 Yas Arasi
% 35,3% 12,9% 51,8% 100,0%
n 80 38 103 221
Toplam
% 36,2% 17,2% 46,6% 100,0%

Ki-kare test x2 (4)=7,130; p=0,129

Kisilerin egitim durumuna gore, dijital mahremiyeti korumak icin sosyal medya
uygulamalarint kullanmamay:1 diislinmek arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmamistir (p=0,867; Tablo 4.53.).
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Tablo 4.53. Kisilerin egitim durumuna gore, dijital mahremiyeti korumak icin sosyal medya

uygulamalarini kullanmamay1 diisiinme oranlarinin karsilastirilmasi

Dijital Mahremiyetinizi korumak i¢in sosyal

medya uygulamalarini kullanmamay1
diisliniir miisiiniiz?
Evet Hayir Kismen Toplam
n 12 5 19 36
Lise
% 33,3% 13,9% 52,8% 100,0%
; n 11 4 8 23
Onlisans
Egitim % 47,8% 17,4% 34,8% 100,0%
Durumu _ n 41 21 52 114
Lisans
% 36,0% 18,4% 45,6% 100,0%
n 16 8 24 48
Lisantstu
% 33,3% 16,7% 50,0% 100,0%
n 80 38 103 221
Toplam
% 36,2% 17,2% 46,6% 100,0%

Ki-kare test x2 (6)=2,515; p=0,867

Gelen cevaplar incelendiginde kullanicinlari cinsiyet, medeni durum, egitim diizeyi ve yas

gruplar1 farketmeksizin biliyiik oranda kullanicilarin dijital mahremiyetlerini korumak icin

sosyal medya uygulamalarini kullanmamay diisiindiiklerini tespit etmistir.
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4.3. Cinsiyete Gore T Testi

Orneklem icin normallik testi yapilmamistir ancak bir biitiin halinde biitiin degiskenlerin
goriilmesi maksadiyla verilere toplu olarak t testi uygulanarak bir 6ngéri olusturulmak

istenmistir. Bu kapsamda bilgiler Tablo 4.54’te sunulmustur.

Tablo 4.54. Cinsiyete gore T testi

Cinsiyet N Mean Ss t p
Sosyal Medya Profillerinizde gercek Kadin 97 1,5979 0,86192
bilgilerinizi girerken kullandiginiz 2,123 0,035

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu? Erkek 124 1,3710 0,72659

Profil gizlilik / giivenlik ayarlariniz Kadin 97 11,2680 0,65376

ozellestirdiniz mi? Erkek 124 1,5161 0,81134

-2,452 0,015

Sosyal Medya uygulamalarinda yaptiginiz  gaqin 97 20309 085943

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske 1,221 0,223
Erkek 124 1,8871 0,87615

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Sosyal Medya uygulamalarinda Kadin 97 21031 0,48914
paylastiginiz kisisel bilgilerinizden dolay1 0,353 0,724
Erkek 124 2,0806 0,45258

herhangi bir sorun yasadiniz mi?

Sosyal medya takipgileriniz en cok kimler Kadin 97 1,8247 0,45667

-1,179 0,240
tarafindan olugsmaktadir? Erkek 124 1,9032 0,51670
Sosyal Medya sirketlerinin kisisel Kadin 97 1,5464 0,85416
verilerinizi islemesinden rahatsizlik 0,552 0,582
duyuyor musunuz? Erkek 124 1,4839 0,82130
Sosyal Medya uygulamalarinda Kadin 97 1,3814 0,48826
tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat -1,404 0,162
bir sekilde ulasabiliyor musunuz? Erkek 124 14758 0,50144
Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili Kadin 97 1,8660 0,81175
paylaslm.lar ya}.)a-rlfen onl:i\r?n.d-ljltal 0,261 0794
mahremiyetlerini ihlal ettiginizi Erkek 124 1,8952 0,83441
diistinliyor musunuz?
Dijital Mahremiyetinizi korumak i¢in Kadin 97 2,1856 0,90519
sosyal medya uygulamalarini 1,184 0,238

kullanmamayi disiintir miistiniiz? Erkek 124 2,0403 0,90526

0,05’in altinda kalan 1.Soru, 2.Soru ile cinsiyet degiskenine gore anlaml bir farklilik
bulunmaktadir (p<0,05; Tablo 4.54). Ki kare testlerine gore elde edilen sonuglarin t testi ile
elde edilenlere gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Normallik analizinin yapilmamasi

sonucunda kikare testinin bu asamada daha saglikli sonuglar ortaya koydugu séylenebilir.
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4.4, Medeni Duruma Gore T testi

Orneklem icin normallik testi yapilmamistir ancak bir biitiin halinde biitiin degiskenlerin
goriilmesi maksadiyla verilere toplu olarak t testi uygulanarak bir 6ngéri olusturulmak

istenmistir. Bu kapsamda bilgiler Tablo 4.55’de sunulmustur.

Tablo 4.55. Medeni duruma gore T testi

Medeni Durum N Mean Ss t p
Sosyal Medya Profillerinizde gercek Evli 161 14969 080719
bilgilerinizi girerken kullandiginiz 0,805 0,422

platformun giivenilirligi etkili oluyor mu? Bekar 60 1,4000 0,76358

Profil gizlilik / giivenlik ayarlarinizi Evli 161 14845 0,79926

) oo 2522 0,012
ozellestirdiniz mi? Bekar 60 1,2000 057637

Sosyal Medya uygulamalarinda yaptiginiz Evli 161 1,9379 0,88522

paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske -0,345 0,731
Bekar 60 1,9833 0,83345

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Sosyal Medya uygulamalarinda Evli 161 21118 0,44713
paylastiginiz kisisel bilgilerinizden dolay1 1,109 0,269
Bekar 60 2,0333 0,51967

herhangi bir sorun yasadiniz mi?

Sosyal medya takipcileriniz en ¢ok kimler Evii 161 1,8447 0,54267

-1,193 0,234
tarafindan olusmaktadir? Bekar 60 1,9333 0,31173
Sosyal Medya sirketlerinin kisisel Evli 161 1,4907 0,83005
verilerinizi islemesinden rahatsizlik -0,601 0,548
duyuyor musunuz? Bekar 60 1,5667 0,85105
Sosyal Medya uygulamalarinda Evli 161 1,5217 0,50109
tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat 4,462 0,000
bir sekilde ulasabiliyor musunuz? Bekar 60 12000 0,40338
Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili Evli 161 1,8447 0,83336
paylasimlar yaparken onlarin dijital 1114 0266
mahremiyetlerini ihlal ettiginizi diigtiniiyor Bekar 60 1,9833 0,79173
musunuz?
Dijital Mahremiyetinizi korumak i¢in sosyal  gyli 161 2,1242 0,92031
medya uygulamalarini kullanmamay1 0,541 0,589

diistiniir miisiiniiz? Bekar 60 2,0500 0,87188

0,05’in altinda kalan 2.Soru, 7.Soru ile medeni durum degiskenine gore anlaml bir farklilik
bulunmaktadir (p<0,05; Tablo 4.55). Ki kare testlerine gore elde edilen sonuglarin t testi ile
elde edilenlere gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Normallik analizinin yapilmamasi

sonucunda kikare testinin bu asamada daha saglikli sonuglar ortaya koydugu séylenebilir.
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4.5. Yasa Gore Anova Testi

Orneklem icin normallik testi yapilmamistir ancak bir biitiin halinde biitiin degiskenlerin

goriilmesi maksadiyla verilere toplu olarak Anova testi uygulanarak bir 6ng6rii olusturulmak

istenmistir. Bu kapsamda bilgiler Tablo 4.56’de sunulmustur.

Tablo 4.56. Yasa Gore ANOVA testi

Fark
(Tukey
Yas N Mean Ss F .
Testine
Gore)
Sosyal Medya Profillerinizde 18-25 Aras1 22 1,4545 0,80043
gercek bilgilerinizi girerken 25-40 Aras1 114 1,4298 0,75222 0385 0681
kullandiginiz platformun 40-65 Arast 85 1,5294 0,85340 '
glvenilirligi etkili oluyor mu?
18-25 Aras1 22 1,1818 0,58849
Profil gizlilik / giivenlik 1<3
" .. .. 25-40Aras1 114 1,2544 0,62132 9,118 0,000
ayarlarinizi 6zellestirdiniz mi? 2<3
40-65 Aras1 85 1,6706 0,87815
Sosyal Medya uygulamalarinda 18-25 Aras1 22 2,1364 0,77432
yaptiginiz paylagimlarla dijital 25-40 Aras1 114 1,9649 0,88177 0777 0.461
mahremiyetinizi riske 40-65 Aras1 85 1,8824 0,87847 '
attigimiz1 diistiniiyor musunuz?
Sosyal Medya uygulamalarinda 18-25Aras1 22 1,9545 0,65300
paylastiginiz kisisel 25-40 Aras1 114 2,1053 0,40720 1031 0358
bilgilerinizden dolay1 herhangi 40-65 Aras1 85 2,1059 0,48852 ' '
bir sorun yasadiniz mi1?
Sosyal Medya sirketlerinin 18-25aras1 22 1,6364 0,90214
kisisel verilerinizi 25-40 Aras1 114 1,5000 0,83348
) _ 0,274 0,761
islemesinden rahatsizlik 40-65 Aras1 85 1,4941 0,82554
duyuyor musunuz?
Sosyal Medya uygulamalarinda 18-25 Aras1t 22 1,1818 0,39477
tanimadiginiz bir insana ait 25-40 Aras1 114 1,3333 0,47349 1<3
13,537 0,000
bilgilere rahat bir sekilde 40-65 Aras1 85 1,6353 0,48420 2<3
ulasabiliyor musunuz?
Sosyal Medyada 3. kisilerle 18-25 Aras1 22 2,1364 0,71016
ilgili paylasimlar yaparken 25-40 Aras1 114 1,7719 0,78746
onlarin dijital 40-65 Aras1 85 1,9647 0,87895 2,536 0,082
mahremiyetlerini ihlal
ettiginizi diisliniiyor musunuz?
18-25 Aras1 22 2,4545 0,80043 2,764 0,065
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Dijital Mahremiyetinizi
korumak icin sosyal medya
uygulamalarini kullanmamay1

diisliniir miisiiniiz?

25-40 Arasi
40-65 Arasi

114 1,9912 0,89735
85 2,1647 0,92385

0,05’in altinda kalan 2.Soru ve 6.Soru ile yas degiskenine gore anlaml bir farklilik

bulunmaktadir (p<0,05; Tablo 4.56). Ki kare testlerine gore elde edilen sonuglarin Anova testi

ile elde edilenlere gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Normallik analizinin yapilmamasi

sonucunda kikare testinin bu asamada daha saglikli sonuglar ortaya koydugu séylenebilir.

4.6. Egitim Diizeyine Gore Anova Testi

Orneklem icin normallik testi yapilmamistir ancak bir biitiin halinde biitiin degiskenlerin

goriilmesi maksadiyla verilere toplu olarak Anova testi uygulanarak bir éng6rii olusturulmak

istenmistir. Bu kapsamda bilgiler Tablo 4.57’de sunulmustur.

Tablo 4.57. Egitim Diizeyine gore ANOVA testi

Fark
o il W (Tukey
Egitim Diizeyi N Mean Ss F .
Testine
Gore)
Sosyal Medya Profillerinizde Lise 36 19167 096732 1<2
gercek bilgilerinizi girerken Onlisans 23 1,3478 0,64728 1<3
< 7,220 0,000
kullandiginiz platformun Lisans 114 1,4912 0,80095 1<4
giivenilirligi etkili oluyor mu?  Lisansiisti 48 1,1458 0,50485 3<4
Lise 36 1,7778 0,89797
Profil gizlilik / giivenlik Onlisans 23 11,5652 0,84348
. o 5053 0,002 1<3
ayarlarinizi 6zellestirdiniz mi?  Lisans 114 1,2544 0,62132
Lisansiisti 48 1,4167 0,79448
Sosyal Medya uygulamalarinda Lise 36 2,0833 0,87423
yaptiginiz paylasimlarla dijital ~ Onlisans 23 1,7391 0,91539 1148 0331
mahremiyetinizi riske attiginiz1 Lisans 114 2,0000 0,86218 ’
diisiiniiyor musunuz? Lisansusti 48 1,8333 0,35883
Sosyal Medya uygulamalarinda Lise 36 2,1944 0,46718
paylastiginiz kisisel Onlisans 23 1,9565 0,47465
1,386 0,248
bilgilerinizden dolay1 herhangi Lisans 114 2,0702 0,47447
bir sorun yasadiniz mi1? Lisansiistii 48 2,1250 0,44363
Sosyal medya takipcilerinizen Lise 36 1,7778 0,76012
¢ok kimler tarafindan Onlisans 23 1,9565 0,47465 0,818 0,485
olusmaktadir? Lisans 114 1,8596 0,41811
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Lisansusti 48 1,9167 0,40388

Lise 36 1,8333 094112
Sosyal Medya sirketlerinin .

Onlisans 23 1,4783 0,84582
kisisel verilerinizi islemesinden 2,459 0,064

Lisans 114 1,4825 0,82261
rahatsizlik duyuyor musunuz?

Lisansiisti 48 1,3542 0,72902
Sosyal Medya uygulamalarinda Lise 36 1,6667 0,47809
tanimadiginiz bir insana ait Onlisans 23 1,5217 0,51075 1<3

3,908 0,010
bilgilere rahat bir sekilde Lisans 114 1,3684 0,48451 1<4
ulasabiliyor musunuz? Lisansusti 48 1,3750 0,48925
Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili Lise 36 2,1111 0,78478
paylasimlar yaparken onlarin ~ Onlisans 23 11,6087 0,72232 2023 0112
dijital mahremiyetlerini ihlal Lisans 114 1,9035 0,80890 ’
ettiginizi diisliniiyor musunuz? Lisansiisti 48 1,7917 0,89819
Dijital Mahremiyetinizi Lise 36 2,1944 0,92023
korumak icin sosyal medya Onlisans 23 1,8696 0,91970
0,709 0,547

uygulamalarini kullanmamay1 Lisans 114 2,0965 0,90201
diisiiniir miistiniiz? Lisansusti 48 2,1667 0,90703

0,05’in altinda kalan 1.Soru 2.Soru ve 7.Soru ile egitim degiskenine goére anlaml bir farklilik
bulunmaktadir (p<0,05; Tablo 4.57). Ki kare testlerine gore elde edilen sonuglarin Anova testi
ile elde edilenlere gore farklilik gosterdigi goriilmektedir. Normallik analizinin yapilmamasi

sonucunda kikare testinin bu asamada daha saglikli sonuglar ortaya koydugu séylenebilir.

4.7. Anket Cevaplarinin Yiuzdelik Gosterimi

Anket cevaplarinin soru bazinda detayli yiizdelik gosterimleri Tablo 4.58.de verilmistir.
1.Sorunun cevaplarinda platform giivenilirligine %71.9 oraninda “evet” cevabi verilmistir.
2.Soruda ayarlarin 6zellestirilmesine %75.6 oraninda “evet “cevabi gelmistir. 3.Soruda
hesabini kisith olarak kullanan bireylerin yiizdesi %82.4 oldugu gorilmektedir. 4.Soruda
sosyal medya lizerinde paylasim yapanlarin orani % 79.2 dir. 5.Soruda %40.3 oraninda
bireyler dijital mahremiyetlerini riske attiklarini diisiinmektedirler. 6.Soruda paylastiklari
kisisel bilgilerinden dolay1 %77.4 oraninda bireyler sorun yasamadiklarini belirtmektedirler.
7. Soruda bireyler sosyal medya Kkisilerinin % 74.2 oraninda arkadaslarinin olusturdugunu
belirtmektedirler. 8. Soruda sosyal medyada 2-4 saat arasinda zaman gecirenlerin orani
%>58.8‘dir. 9. Soruda sosyal medyay1 6zel alan olarak gorenlerin oran1 %49.5’dur. 10. Soruda
kisisel verilerin sirketler tarafindan islenmesinden %71 oraninda bireyler rahatsizlik
duymaktadir. 11. Soruda tanimadigi bir bireyin bilgilerine % 56.6 oraninda “evet” cevabi
geldigi gorilmektedir. 12. Soruda %40.3 oraninda tgiinci kisilerle ilgili paylasim yaparken

bireylerin mahremiyetlerini riske attiklarinin farkinda olduklarin1 belirtmektedirler. 13.
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Soruda %46.6 oraninda mahremiyetlerini korumak icin sosyal medyay1 kullanmamay1

“kismen” diisiindiikleri tespit edilmistir.

Tablo 4.58. Anket cevaplarinin yiizdelik gosterimi

1. Sosyal Medya Profillerinizde gercek bilgilerinizi girerken kullandiginiz platformun

glvenilirligi etkili oluyor mu?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 159 71,9 71,9 71,9
Hayir 20 9,0 9,0 81,0
Kismen 42 19,0 19,0 100,0
Total 221 100,0 100,0
2. Profil gizlilik / giivenlik ayarlarinizi 6zellestirdiniz mi?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 167 75,6 75,6 75,6
Hayir 18 8,1 8,1 83,7
Kismen 36 16,3 16,3 100,0
Total 221 100,0 100,0
3. Profil ayar tercihiniz genellikle ne oluyor?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Herkese Acik 39 17,6 17,6 17,6
Kisith 182 82,4 82,4 100,0
Total 221 100,0 100,0
4. Sosyal Medya Uygulamalari tizerinden paylasim yapiyor musunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 175 79,2 79,2 79,2
Hayir 46 20,8 20,8 100,0
Total 221 100,0 100,0

5. Sosyal Medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla dijital mahremiyetinizi riske

attigimiz1 diistiniiyor musunuz?

Frequency

Percent ‘ Valid Percent

Cumulative

Percent
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Valid

Evet 89 ‘
Hayir 54 ‘
Kismen 78 ‘
Total 221

4&3‘
2&4‘
3&3\
10&0‘

4Q3‘
2&4‘
353\
10Q0‘

40,3
64,7
100,0

6. Sosyal Medya uygulamalarinda paylastiginiz kisisel bilgilerinizden dolay1 herhangi bir

sorun yasadiniz m1?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 15 6,8 6,8 6,8
Hayir 171 77,4 77,4 84,2
Kismen 35 15,8 15,8 100,0
Total 221 100,0 100,0
7. Sosyal medya takipgileriniz en cok kimler tarafindan olusmaktadir?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Akraba 43 19,5 19,5 19,5
Arkadaslar 164 74,2 74,2 93,7
Tanimadigim 14 6,3 6,3 100,0
Kisiler
Total 221 100,0 100,0
Sosyal medya uygulamalarinda giin icerisinde ne kadar zaman geciriyorsunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2 Saatten Az 57 25,8 25,8 25,8
2-4 Saat 130 58,8 58,8 84,6
Arasinda
4-6 Saat 34 15,4 15,4 100,0
Arasinda
Total 221 100,0 100,0
9. Sosyal Medyay1 kamusal alan mi1 yoksa 6zel alan olarak mi gériiyorsunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Ozel Alan 109 49,3 49,5 49,5
Kamusal Alan 17 7,7 7,7 57,3
Her Ikiside 94 42,5 42,7 100,0
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Total 220 ‘ 99,5 ‘ 100,0 ‘
Missing  System 1 \ 0,5 \
Total 221 ‘ 100,0 ‘

10. Sosyal Medya sirketlerinin kisisel verilerinizi islemesinden rahatsizlik duyuyor

musunuz?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 157 71,0 71,0 71,0
Hayir 15 6,8 6,8 77,8
Kismen 49 22,2 22,2 100,0
Total 221 100,0 100,0

11. Sosyal Medya uygulamalarinda tanimadiginiz bir insana ait bilgilere rahat bir sekilde

ulasabiliyor musunuz?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 125 56,6 56,6 56,6
Hayir 96 43,4 43,4 100,0
Total 221 100,0 100,0

12. Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin dijital mahremiyetlerini

ihlal ettiginizi diislinliyor musunuz?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 89 40,3 40,3 40,3
Hayir 69 31,2 31,2 71,5
Kismen 63 28,5 28,5 100,0
Total 221 100,0 100,0

13. Dijital Mahremiyetinizi korumak icin sosyal medya uygulamalarini kullanmamay1

diisliniir miisiiniiz?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Evet 80 36,2 36,2 36,2
Hayir 38 17,2 17,2 53,4
Kismen 103 46,6 46,6 100,0
Total 221 100,0 100,0
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SONUC VE ONERILER

Internetin giinliik yasama dahil olmadig1 dénemlerde kisilerin ve toplumun mahremiyet algisi
glinlimiizden c¢ok farkliydi. Tanimadigimiz insanlari ve sosyal cevreleri bireyler, evlerinin ve
hayatlarinin belli kisimlarinda misafir eder, mahrem sayilan durumlari, yenilen icilen seyleri,
gezilen goriilen yerleri, alinanlari satilanlari diger bireylere her zaman anlatmaz her bilgiyi her
ortamda paylasmaktan cekinilen bir ortamda yasanmaktaydi. Kisacasi bireyler diger bireylere
bilmelerini istedikleri kisimlarin bilgisini paylasir mahremiyetlerine dikkat ederlerdi.

Begenilme ve takip edilme arzusuyla her bilgi herkesle paylasilmazdi.

Sosyal medyanin giinliik yasamin vazgecilmez bir parcasi olmasiyla bu durum degiserek
mahremiyet alani bir¢ok birey icin olduk¢a daralmistir. Bir kisinin 6zel hayat1 hatta evinin
ailesinin en mahrem alani sayilan kisimlar1 ve anlari1 dahi artik sosyal medyada paylasilir hale
geldigi ve 6zel alanin kamusal alana dontistiigli goriilmektedir. Bireylerin biiytik bir cogunlugu
begenilme ve takip edilme arzusuyla hayatlarinin her anini her diisiincelerini, cocuklarini dahi
sosyal medyada ¢cekinmeden paylasim yapmaktadir. Bireylerin sosyal medya uygulamalarinda
olusturduklari sosyal ¢evrelerinin fiziksel ¢cevreleriyle olan baglarindan daha kuvvetli ve etkili

bir hale geldigi g6zlenmektedir.

Yapilan anket ¢alismasiyla ve literatiir taramasinda incelenen ¢alismalarla anlasilmaktadir ki
bireylerin yillar i¢cindeki dijital mahremiyet farkindaliklar1 gelisme gostermistir. Bireyler her
ne kadar dijital mahremiyetlerinin bilincinde hareket etmeye calissalar da yapilan paylasimlar
ve yillar icinde olusturduklari sanal kimlikleriyle her zaman tehdit altinda kalabilirler. Zira

internet lizerinde paylasilan depolanan hi¢bir veri kaybolmaz ve silinemez.

Elde edilen verilerde dikkat ceken diger bir nokta bekar, egitim derecesi yliksek ve 18-25 yas
arasi gruplarin dijital mahremiyetlerine diger gruplardan daha fazla 6nem vermektedirler.
Sosyal medya lizerinden iletisime gectikleri kisi sayilarini ve niteligini daha sinirh tuttuklari ve

gizlilik/giivenlik ayarlarina 6nem verdikleri gozlemlenmektedir.

Arastirmamizda elde edilen bir diger sonugc bireyler kendilerini sosyal medya platformlarinda
olusturduklar1 profil ve yaptiklar1 paylasimlarla riske attiklarini bilmektedirler. Sadece
kendileri degil liclincti sahislar ve aile, arkadaslariyla ilgili yaptiklar1 paylasimlarda da onlarin
mahremiyetlerini zedelediklerinin bilinciyle paylasim yapmaya devam etmektedirler.
Platformlarinin giivenilirliZine o6nem verdiklerini belirten bireyler ayni zamanda
gizlilik/giivenlik icin sosyal medya uygulamalarinin kullanimindan vazge¢meyi biiyiik bir

kesimin goze aldig1 goriilmektedir.

Bireyler dijital mahremiyetlerini korumak adina profil bilgilerini verirken secici davranmali,
konum bilgilerini paylasmamaya 6zen gostermelidir. Paylasilan gorsellerin exif bilgileri
silinmeli, mesajlasma uygulamalarindaki her grupta mecburi degilse bulunmamalj,
cocuklarinin fotograflarini videolarini miimkiinse paylasmamalidir. Mahrem alan sayilan

alanlariyla ilgili ve ticlincii sahislarla ilgili paylasim yapmamalidir.
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Unutmamak gerekir ki liglincii sahislarin hakkinda onlarin rizasi olsa dahi yapilan paylasimlar
ilerleyen donemde onlarin hayatlarinda dnlerine ¢ikabilir ve hayatlarini olumsuz etkileyebilir.
Sosyal medyada arkadas listesinde bulunan herkes iyi niyetli olmayabilir. Hi¢c tanimadiginiz bir
birey bile internet {lizerinden sizinle ilgili bir¢ok bilgiye ulasabilir ve bunu size karsi

kullanabilir.

Bireylerin internetin gilinliik hayatlarina bu kadar derinlemesine kullanilmadigi daha mahrem
ama bir o kadarda giivenli bir ortamda yasadiklarini s6ylemek miimkiin, glinlimiizde yasayan
bireyler icinse bunu sdylemek miimkiin olmamaktadir. Bu sebepledir ki giiniimiiz kosullarinda
bireylerin her yonden izlendigi ve kayit altina alindigl, ev adreslerinden is adreslerine,
cocuklarinin okullarina, finansal durumdan 0zel hayatlarina, gittikleri mekanlara, tatil
planlarina kadar biitiin bilgilerin biiyiik veri havuzunda saklanmakta ve bireylere karsi yeri

gelince bircok neden i¢in kullanilabilecegi unutulmamaldir.

Yiiz ylize iligkilerin giinlimiizde yerini sosyal medya iligkilerine biraktiZi bu dénemde
bireylerin “karsi taraf/kisi ben ve hayatimdaki kisilerle ilgili ne kadar bilgiyi bilirse rahatsizlik
duymam?” sorusunu kendilerine sorup verdikleri cevaba gore profillerini ve paylasim tiirlerini

gozden gecirmeleri yerinde olacaktir.

Internet ve sosyal medya iizerinden gelen taninmayan ve giiven duyulmayan kisileri arkadas
listelerinde tutmamak, yabancilardan gelen linklere tiklamamak ve tg¢lincii sahislarla ilgili
paylasimlar yapmamak, konum servislerini etkin durumda tutmamak ne kadar zor olsa da

bireylerin dijital mahremiyetlerini korumalarina katki saglayacaktir.

Bugiin bireylerin dijital mahremiyetlerine verecekleri 6nem ve tutum, yarin ¢ocuklarinin ve

cevrelerindeki bireylerin zarar gérmesini engelleyebilir.
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EKLER

EK-1. Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindahiginin Olgiilmesi Anketi

27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginim Olgiilmesi

Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital
Mahremiyet Farkindaliginin Olciilmesi

Derya Kantar Ozkes - Adli Bilimler Yiiksek Lisans Tezi

* Gerekli

1. Cinsiyet *
Yalnizca bir sikki igaretleyin.

Kadin
) Erkek

2. Yasiniz*

Yalnizca bir sikk: isaretleyin.

) 18-25
) 25-40
) 40-65
) 65+

3. Egitim Durumu *

Yalnizca bir sikk: igaretleyin.
) Ikdgretim
) Lise
) Onlisans
) Lisans
) Yiiksek Lisans

) Doktora

https://docs. google.com/forms/d/139mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit 1/9
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

4.  Medeni Hal *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Bekar

il ;
(___JEvl

5. Hangi Sosyal Medya Uygulamalarini kullaniyorsunuz? *

Uygun olanlarin timini isaretleyin.

D Whats App
I:] Telegram
D Youtube
[:] Facebook
D Instagram
|:] Twitter
Q Linkedin
I:l Snapchat
[ | Tiktok

I:I Tinder
D Wechat

E] Diger:

6. Sosyal Medya Profillerinizde gercek bilgilerinizi girerken kullandiginiz platformun *
guvenilirligi etkili oluyor mu?

Uygun olanlarin timiinii isaretleyin.

D Evet
|:] Hayir

| | Biraz

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

7.  Profil Bilgilerinizde hangi bilgilerinizi vermekten cekiniyorsunuz?

Uygun olanlarin tiimiinii isaretleyin.

|| cinsiyet

| |vas

|| Egitim Durumu

|| Gelir Diizeyi

|| Yasadiginiz Sehir

[ |is Adresi

|j Ev Adresi

| | cep Telefon Numarasi
[ ] Mail Adresi

D Diger:

8. Profil gizlilik / gtvenlik ayarlarinizi 6zellestirdiniz mi?
Yalnizca bir sikk: isaretleyin.

() Evet

D Hayr

() Tam olarak degil

9. Profil ayar tercihiniz genellikle ne oluyor.

Yalnizca bir sikk: isaretleyin.

(") Herkese acik

C D Kisith

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

10. Profil bilgilerinizde Kisisel verilerinizin gizliligine verdiginiz dnemi ®

derecelendirirsek cevabiniz ne olur?
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Hi¢

Gok

11. Sosyal medya uygulamalarinda glin igerisinde ne kadar zaman gegiriyor *
sunuz?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

) 1saatten az

.

() 2-4 Saat

N—

) 6-8 Saat

() 8Saatten fazla

12. Sosyal Medya Uygulamalari (izerinden paylasim yapiyor musunuz? *

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Evet

() Hayrr

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

13. Sosyal Medya hesaplarinizda yaptiginiz paylasim tlrlerini seginiz. *

Uygun olanlarin tiiminii isaretleyin.

|| Ozel Hayat

|| siyasi Goriis

|| Dini inang

| Alle - Arkadas - Akraba
| |is ortamu

| Hobi

| Gezdigim Mekanlar
j Eglence

|:\ Diger:

14. Sosyal Medya uygulamalarinda yaptiginiz paylasimlarla dijital mahremiyetinizi

riske attiginizi disinlyor musunuz?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Evet
) Hayr
(__ ) Biraz

15. Sosyal Medya uygulamalarinda paylastiginiz kigisel bilgilerinizden dolayi

herhangi bir sorun yasadiniz mi?
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Evet

() Hayrr

(") Tam olarak degil

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

16. Sosyal medya hesaplarinizda ki kisilerin hakkinizda bilgi sahibi olmas! sizi ®
rahatsiz ediyor mu?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

Az

Gok

17. Sosyal medya takipgileriniz en ¢cok kimler tarafindan olusmaktadir?
Yalnizca bir sikki isaretleyin.
) Arkadaslar
() Aile
() Akrabalar
() is Arkadaslar
() Tanimadigim kisiler

() piger:

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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18.

19.

20.

21.

Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginm Olgiilmesi

Sosyal Medyay! kamusal alan mi yoksa 6zel alan olarak mi gérlyorsunuz?
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

) Kamusal Alan
() Bzel Alan

() Her ikiside

Sosyal Medya sirketlerinin kisisel verilerinizi islemesinden rahatsizlik duyuyor
musunuz?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

) Evet

) Hayir

) Biraz

Sosyal Medya uygulamalarinda tanimadidiniz bir insana ait bilgilere rahat bir
sekilde ulasabiliyor musunuz?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Evet

) Hayir

Sosyal Medyada 3. kisilerle ilgili paylasimlar yaparken onlarin dijital
mahremiyetlerini ihlal ettiginizi dislnlyor musunuz?

Yalnizca bir sikki isaretleyin.

() Evet

() Hayrr

() Biraz

https://docs. google.com/forms/d/13 9mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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27.12.2022 00:42 Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginin Olgiilmesi

22. Dijital Mahremiyetinizi korumak igin sosyal medya uygulamalarini

kullanmamayi disunir misunuz?
Yalnizca bir sikki isaretleyin.

D Evet
(D Hayrr

() Tam olarak degil

Bu icerik Google tarafindan olusturulmamis veya onaylanmamistir.

Google Formlar

https://docs. google.com/forms/d/139mqQf4IshPw OeQgpvh8IA-ncGj0KpudKua7b_dQwbl/edit
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EK-2. Etik Kurul Raporu

ABIS TC. =
1,87 HITIT UNIVERSITESI
HITIT  GIRIiSIMSEL OLMAYAN ARASTIRMALAR ETIiK KURULU
UNIVERSITESI
Sayr :2022-314 09/12/2022

Konu: Bagvuru Degerlendirme Sonucu

Saym Dr. Ogr. Uyesi Mustafa COSAR

Etik Kurulumuza yapmis oldugunuz basvurunuzla ilgili kurul kararimiz ve ilgili bilgiler
asagida yer almaktadir,

Bilgilerinize rica ederim.

Bagkan

Bagvuru Numarasi 2022-200

Sorumlu Aragtirmact | Dr. Ogr. Uyesi Mustafa COSAR

Arastirma Baghg Sosyal Medya Uygulamalarinda Dijital Mahremiyet Farkindaliginin
Olgiilmesi

Toplantt Tarihi 02.12.2022

Karar Numarasi 2022-26

X Arastirma bagvurunuz etik agidan uygun bulunmustur.
O Arastirmaya Kurum Izni/izinleri alindiktan sonra baslanmasi uygun bulunmustur.
[0 Bagvurunun, ekte belirtilen diizeltmelerin yapilmasi halinde tekrar degerlendirilmesine karar verilmistir.*

O Arastirma projesi etik agidan uygun olmadigindan bagvurunun reddine karar verilmistir.
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